Proiect

Regulament
privind modul de furnizare, distribuire si difuzare a publicitatii politice,
electorale si a mesajelor de interes public

I. Dispozitii generale

Prezentul regulament stabileste particularititile si modul de furnizare, distribuire si difuzare a
publicitatii politice, electorale si a mesajelor de interes public in conformitate cu prevederile Legii nr.
62/2022 cu privire la publicitate si ale Codului electoral nr. 325/2022.

Prevederile prezentului regulament se aplica subiectilor publicitatii politice, electorale, mesajelor de
interes public, producatorilor, furnizorilor, distribuitorilor si difuzorilor de publicitate, institutiilor
mass-media, furnizorilor si distribuitorilor de servicii media.

Scopul prezentului regulament este sd asigure acuratetea si transparenta publicitatii politice, electorale
si a mesajelor de interes public, protectia populatiei, alegatorilor de tehnicile de directionare si
amplificare in materie politicd sau electorald, protejarea persoanelor fizice in ceea ce priveste
prelucrarea datelor cu caracter personal.

Obiectivele prezentului regulament sunt asigurarea unei informari echitabile, corecte si
atotcuprinzatoare a populatiei despre procesele politice si electorale care sa contribuie inclusiv la
promovarea votului liber si informat al alegatorilor in cadrul scrutinelor prin imbunatatirea
urmatoarelor:

a) transparentizarea publicitatii politice, electorale, mesajelor de interes public permitand populatiei,
alegatorilor sa stie cine comunica tematicile respective;

b) responsabilizarea persoanelor care participa la promovarea publica a tematicilor cu caracter politic,
electoral sau mesajelor de interes public;

c) trasabilitatea comunicarilor in materie politicd, electoralda sau mesajelor de interes public,
asigurandu-se ca obligatiile impuse de prezentul regulament in legatura cu aceste comunicari pot fi
executate.

Din motive de claritate si fluiditate a textului, precum si pentru a nu incarca textul cu dublete
masculin/feminin, termenii folositi In prezentul regulament au forma de masculin generic si poartd un
caracter incluziv/nonsexist.

Notiuni utilizate in prezentul regulament au urmatoarele semnificatii:

furnizor al publicitatii politice, electorale sau mesajelor de interes public — persoana sau entitatea care
determind obiectul publicitatii; In calitate de furnizori ai publicitatii politice sau electorale pot fi
subiectii publicitatii politice;

subiecti ai publicitatii politice — partidele politice, membrii partidelor politice, persoanele care si-au
afirmat public sustinerea pentru un partid politic in ultimele 3 luni, organizatiile social-politice,
membrii organizatiilor social-politice, persoanele care si-au afirmat public sustinerea pentru o
organizatie social-politica in ultimele 3 luni;



subiecti ai publicitatii electorale — candidatii desemnati, concurentii electorali, persoanele de
incredere, colectorii, persoanele care si-au afirmat public sustinerea pentru un concurent electoral in
ultimele 3 luni, grupurile de inifiativd si membrii acestora pentru sustinerea candidatilor la functii
elective, grupurile de initiativa si membrii acestora pentru initierea unui referendum, persoanele care,
in ultimele 3 luni, si-au afirmat public sustinerea pentru unul sau mai multe grupuri de initiativa
mentionate, precum si pentru activitatea sau ideea promovata de acestea;

subiect al mesajelor de interes public — entitatea din sectorul public care promoveaza valori, idei si/sau
scopuri de interes public ori comunitar, in vederea cresterii gradului de constientizare, schimbarii
atitudinii si a comportamentului social, prevenirii $i contracardrii viciilor sociale;

producator de publicitate politica, electorald, al mesajelor de interes public — orice persoand sau
entitate care confera publicitatii, In totalitate sau in parte, forma finalda necesara pentru difuzare.
Aceeasi persoanad poate fi si furnizor al publicitatii si producétor de publicitate;

distribuitor de publicitate politica, electorala, mesajelor de interes public - persoana sau entitatea
care distribuie publicitatea catre difuzorul de publicitate in interesul furnizorului de publicitate.
Distribuitorul de publicitate poate avea concomitent si statutul de furnizor de publicitate si/sau pe cel
de producator de publicitate;

difuzor de publicitate politica, electorala si mesaje de interes public - orice persoand sau entitate,
inclusiv mass-media, care difuzeaza publicitatea catre consumatorii de publicitate;

publicitate politicalelectorala — publicitatea care are ca obiect unul ori mai multi subiecti ai publicitatii
politice sau electorale, activitatea acestora, unul ori mai multe proiecte (cauze, initiative, idei etc.)
politice, electorale si/sau unul ori mai multe simboluri (expresii, desene, imagini, voci etc.) utilizate de
catre unul sau de mai multi subiecti ai publicitatii politice sau electorale. Publicitatea politica se
diferentiazd de publicitatea electorald pe criterii de subiecti ai publicitatii politice si celei electorale,
dupa cum este definit in prezentul regulament. Criteriul de timp si spatiu de distribuire si difuzare a
publicitatii politice si celei electorale sunt stabilite la pct. 20 din prezentul regulament;

perioada electorald — in sensul prezentului regulament, perioada cuprinsa intre inceputul perioadei de
desemnare a candidatilor si data in care rezultatele alegerilor sunt confirmate de catre organele
competente;

perioada extraelectorala — perioada de timp 1n afara celei electorale, prevazute de prezentul
regulament;

caseta tehnica de identificare a publicitatii politice, electorale si a mesajelor de interes public —
spatiu din editia periodica intocmita de cétre editor, cu urmatoarele elemente:

a) genericul: Publicitate politica, Publicitate electorala sau Mesaj de interes public;

b) numele subiectului publicitatii politice, electorale si al mesajelor de interes public;
c¢) denumirea si adresa juridica a editurii, tipografiei/producatorului, numarul comenzii;
d) tirajul total;

e) sursa de finantare (denumirea contului bancar din care a fost achitatd publicitatea).
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Este consideratd publicitate electorala orice material scris (imprimat), audio, foto sau video, care in
afara de notiunea de publicitate definitd la art.3 din Legea nr.62/2022 cu privire la publicitate
indeplineste cumulativ urméatoarele conditii:

a) se referd in mod direct la un subiect al publicititii electorale, clar identificat;
b) este utilizat in perioada electorala,

c) are obiectiv electoral si se adreseazd publicului larg;

.....

Orice material de publicitate politica, electorala si mesaj de interes public in care se folosesc obiecte
protejate prin drepturi de autor si/sau drepturi conexe trebuie sa respecte prevederile Legii nr. 139/2010
privind dreptul de autor si drepturile conexe.

Publicitatea politica, electorald sau mesajul de interes public trebuie sd fie identificate si usor
identificabile si deosebite de consumator, fard ca acesta sd aiba cunostinte speciale pentru a le deslusi.
Pentru a preveni confuzia in randul consumatorilor de publicitate si in special al alegatorilor, subiectul
nu poate distribui/furniza concomitent si/sau in aceleasi perioade extraelectorale sau electorale
publicitate politica si electoralda. Materialele de publicitate politicd nu pot fi utilizate in calitate de
materiale de publicitate electorala.

Publicitatea politica, electorald si mesajele de interes public trebuie sd contind informatii veridice.
Aceasta prevedere nu aduce atingere practicilor publicitare curente si legitime, ce constau in
formularea unor afirmatii exagerate sau care nu trebuie intelese in sens literal.

Utilizarea materialelor de arhiva va fi insotitd, in mod clar, de mentiunea ,,Arhiva”, dupa caz, video,
audio sau textuald, care trebuie sa fie usor sesizabila. Materialele respective nu pot fi utilizate in cazul
in care denatureazi sensul lor initial. In sensul prezentului regulament este considerat material de
arhiva orice material pe suport video, audio sau pe hartie care a fost realizat cu cel putin 6 luni pana la
momentul utilizarii lui.

Materialele publicitare vor contine doar texte care corespund normelor ortografice, ortoepice curente.

Fiecare material de publicitate politica, electorald sau mesaj de interes public difuzat trebuie sa includa
denumirea lizibila, usor de deslusit si inteligibila, a furnizorului care 1-a comandat si numele/denumirea
subiectului publicitatii sau mesajului de interes public. Se poate folosi numele/denumirea completa,
acronimele sau logotipul distinctiv. Fiecare material difuzat trebuie sa includa genericul ,,Publicitate
politica”, ,,Publicitate electorald” sau "Mesaj de interes public” si sa fie Insotit de mentiunea ,,Achitat

din contul curent, conform facturii nr. din 20 7, ,,Achitat din contul pentru alocatii
de la bugetul de stat, conform facturii nr. din 20 sau, dupd caz, ,,Achitat din fondul
electoral, conform facturii nr. din 20 . Fiecare material publicitar al subiectilor

publicitatii politice/electorale, care declara pe propria rdspundere ca nu au utilizat servicii ale entitétilor
specializate si nu au deschise conturi bancare cu mentiunile respective, trebuie sa contind urmatoarele
informatii: numele/prenumele subiectului publicitatii, data tiparirii, tirajul materialului si mentiunea
., Liparit la echipament tehnic propriu”. Fiecare mesaj de interes public trebuie sa includa denumirea
lizibila, usor de deslusit si inteligibild, a entitatii din domeniul public care 1-a comandat. Se poate folosi
numele/denumirea completd, acronimele sau logotipul distinctiv. Fiecare mesaj de interes public
difuzat trebuie s includa genericul ,,Mesaj de interes public” si sa fie nsotit de mentiunea ,,Achitat
din contul entitatii din domeniul public, conform facturiinr.  din 20 .
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Producerea publicitatii politice, electorale si mesajelor de interes public se va efectua doar in baza
contractului/actului juridic in forma scrisd incheiat intre furnizor si producator. Difuzarea publicitatii
politice, electorale si mesajelor de interes public se va efectua doar in baza contractului/actului juridic
in forma scrisd incheiat intre difuzor si furnizor sau distribuitor. Producatorul sau difuzorul de
publicitate ii va solicita furnizorului de publicitate sau distribuitorului care actioneazd in numele
furnizorului sa declare daca serviciul de publicitate a carui difuzare o solicita constituie un serviciu de
publicitate politica sau electorala in sensul pct.6 din prezentul regulament. Furnizorii de publicitate si
distribuitorii care actioneaza in numele furnizorilor trebuie sa faca o astfel de declaratie scrisa, conform
modelului propus de CEC. Producatorii si difuzorii de publicitate politicd sau electorald se asigurd ca
acordurile contractuale incheiate pentru producerea sau difuzarea publicitatii politice, electorale si
mesajelor de interes public specificd modul in care sunt respectate dispozitiile relevante ale prezentului
regulament. Distribuirea materialelor de publicitate politica sau electorald de catre subiectul publicitatii
nu necesitd intocmirea unui contract/act juridic incheiat in forma scrisa. Complementar cu specificatiile
publicitatii prevazute la pct. 13 difuzorul de publicitate va prezenta informatiile despre sine: datele de
identificare, datele de contact. Producerea publicititii politice sau electorale care nu contine datele de
identificare prevazute la pct.13 din regulament este interzisa.

1) Producdtorii si distribuitorii de publicitate politica, electorald si ai mesajelor de interes public
pastreaza informatiile pe care le colecteaza in cadrul prestarii serviciilor lor, cu privire la:

- mostrele materialelor publicitare sau campania de publicitate aferenta serviciului prestat;
- serviciul sau serviciile specifice prestate in legatura cu publicitatea produsa sau distribuita;

- sumele facturate pentru serviciul sau serviciile prestate si valoarea altor beneficii primite partial sau
integral pentru serviciul sau serviciile prestate;

- identitatea furnizorului, sumele facturate acestuia si datele sale de contact.

2) Informatiile mentionate la subpct. 1) se pastreazd pe suport de hartie si/sau electronic. Aceste
informatii se pastreazad pentru o perioada de un an de la data ultimei plasari, publicari sau difuzari.

3) Distribuitorii de publicitate politica se asigurd ca informatiile mentionate la subpct. 1) sunt
comunicate difuzorului de publicitate politica care va difuza materialul publicitar politic, pentru a-i
permite acestuia sa isi respecte obligatiile care ii revin in temeiul prezentului regulament.

In perioada electorala, difuzorii de publicitate vor crea tuturor furnizorilor si distribuitorilor de
publicitate electorala conditii de egalitate la procurarea timpilor de antena, inclusiv prin stabilirea
tarifelor.

Costurile pentru publicitatea electorala si politica percepute de producdtorii si difuzorii de publicitate
nu pot s depiseasca costurile medii aplicate in ultimele sase luni pentru publicitatea comerciala. In
cazul micsorarii tarifului comparativ cu publicitatea comerciala, reducerile se aplica tuturor subiectilor
publicitatii electorale.

Plata pentru publicitate electorald se efectueaza exclusiv din contul ,,Fond electoral”/,,Destinat
grupului de initiativa”. Producatorii, distribuitorii publicitatii politice, electorale sau mesajelor de
interes public nu isi pot asuma angajamente financiare mai mari decat cele prevazute in contract pentru
plata publicitatii.
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In primele 5 zile de la inceperea perioadei electorale, difuzorii de publicitate care intentioneaza sa
presteze servicii de difuzare a publicitatii electorale vor depune declaratii in acest scop la Comisia
Electoralda Centrald. Comisia Electorala Centrala va da publicitatii aceste informatii prin intermediul
paginii sale web oficiale. Producatorii si distribuitorii publicitatii electorale care intentioneazd sa
incheie contracte de difuzare a publicitatii electorale cu difuzori internationali sunt obligati sa depuna
declaratii in aceleasi conditii.

Mostrele materialelor publicitare difuzate in perioada electorald a alegerilor parlamentare,
prezidentiale, locale generale si a referendumurilor republicane vor fi prezentate Comisiei Electorale
Centrale de cétre producdtor la solicitare in termenul indicat. Mostrele materialelor publicitare difuzate
in perioada electorala a alegerilor locale generale, locale noi, partiale, regionale sau a referendumurilor
locale vor fi prezentate Comisiei Electorale Centrale sau consiliului electoral de catre producitor la
solicitare in termenul indicat.

In perioada electorald a alegerilor regionale, partiale, locale noi si a referendumurilor locale, din
momentul inceperii desemnarii candidatilor, al Inregistrarii participantilor la referendum si pana in ziua
cand este emisa Hotararea corespunzatoare a Comisiei Electorale Centrale, furnizorii de publicitate nu
vor putea distribui si difuza publicitate politic in circumscriptia electorald unde au loc alegerile. In
aceasta perioada si In aceste circumscriptii furnizorii de publicitate vor putea difuza doar publicitate
electorald. Regula respectiva nu se aplica radiodifuzorilor nationali.

II. Difuzarea publicitatii

Subiectii publicitatii politice sau electorale isi pot exprima opiniile in mod liber si sub toate aspectele
cu privire la temele de interes public ce formeaza obiect al competitiei politice ori electorale. Furnizorii
de publicitate 1si pot alege liber forma de comunicare publica a mesajelor.

Furnizorii de publicitate sau distribuitorii care actioneazd In numele acestora sunt liberi sa aleaga
mijlocul de difuzare a publicitétii politice sau electorale, respectand conditiile prezentului regulament
si ale contractului de prestare a serviciilor.

In cazul in care presteazi servicii de difuzare a publicitatii politice/electorale, difuzorii de publicitate
instituie mecanisme usor accesibile de notificare de catre persoanele interesate, inclusiv prin mijloace
electronice, in mod gratuit, despre faptul ca un anumit material publicitar politic sau electoral pe care
l-au difuzat nu respecta prevederile prezentului regulament.

Difuzorul de publicitate va informa persoanele cu privire la masurile luate ca urmare a notificarii: in
termen de 10 zile lucratoare pentru publicitatea politica si 3 zile calendaristice pentru publicitatea
electorala, cu informarea Comisiei Electorale Centrale in acest sens.

La notificarile repetate, cu privire la acelasi subiect, facute si de alte persoane, cu privire la acelasi
material publicitar sau campanie de publicitate se poate raspunde colectiv, inclusiv prin trimitere la un
anunt de pe site-ul web al difuzorului de publicitate in cauzi. In cazul notificarilor repetate, difuzorul
va informa despre raspunsul sdu Inspectoratul General al Politiei.

Sunt interzise tehnicile de vizare a unui public-tintd sau de amplificare a impactului unui material
publicitar politic care implica prelucrarea datelor cu caracter personal in contextul publicitatii politice
si/sau electorale. Interdictia prevazuta la prima tezd nu se aplica situatiilor cand:



a)

b)

persoana vizatd si-a dat consimtdamantul explicit pentru prelucrarea acestor date cu caracter
personal;

prelucrarea este efectuatd in cadrul activitatilor lor legitime si cu garantii adecvate de catre o
fundatie, o asociatie sau orice alt organism fara scop lucrativ si cu specific politic, filozofic, religios
sau sindical, cu conditia ca prelucrarea sa se refere numai la membrii sau la fostii membri ai
organismului respectiv sau la persoane cu care acesta are contacte permanente in legatura cu
scopurile sale si ca datele cu caracter personal sd nu fie comunicate tertilor fard consimtamantul
persoanelor vizate.

27. Atunci cand utilizeaza tehnici de vizare a unui public-tintd sau de amplificare a impactului unui
material publicitar in contextul publicitdtii politice sau electorale care implica prelucrarea datelor cu
caracter personal, operatorii trebuie sd respecte, in plus fatd de cerintele prevazute in Legea
nr.133/2011, urmatoarele cerinte:

a)

b)

sd adopte si sd aplice o politica internd care descrie in mod clar si intr-un limbaj simplu, in special,
utilizarea unor astfel de tehnici de vizare a anumitor persoane sau de amplificare a impactului unui
material publicitar politic/electoral si sa mentind o astfel de politica pentru o perioada de cinci ani;

sd tind evidenta utilizarii tehnicilor de vizare a unui public-tintd sau de amplificare a impactului
unui material publicitar politic/electoral, a mecanismelor, tehnicilor si parametrilor relevanti
utilizati si a sursei (surselor) datelor cu caracter personal utilizate;

sa furnizeze, impreund cu materialul publicitar politic/electoral, informatiile suplimentare necesare
pentru a-i permite persoanei in cauza sd inteleaga logica utilizata si principalii parametri ai tehnicii
utilizate, precum si dacd s-au folosit date provenite de la terti si tehnici analitice suplimentare.

28. Informatii care trebuie furnizate in conformitate cu pct. 27 lit. ¢):

a)

b)

d)

grupurile-tintd de destinatari vizate, inclusiv parametrii utilizati pentru a stabili destinatarii cdrora
le este difuzat materialul publicitar, cu acelasi nivel de detaliere ca cel utilizat pentru vizare,
categoriile de date cu caracter personal utilizate pentru vizarea publicului-tintd si amplificarea
impactului materialului publicitar, obiectivele, mecanismele si logica acestor tehnici de vizare si
amplificare, inclusiv parametrii de includere si de excludere si motivele alegerii acestor parametri;

perioada de difuzare, numarul de persoane carora le este difuzat materialul publicitar si indicarea
dimensiunii publicului-tintd din cadrul electoratului relevant;

sursa datelor cu caracter personal mentionate la litera (a), inclusiv, dupa caz, dacd datele cu
caracter personal au fost derivate, deduse sau obtinute de la un tert si identitatea sa, precum si un
link catre avizul privind protectia datelor emis de tert pentru aceasta prelucrare;

un link catre mijloace eficace de sprijinire a exercitarii de catre persoane a drepturilor lor in temeiul
Legii nr. 133/2011, al Regulamentului (UE) 2016/679 sau al Regulamentului (UE) 2018/1725,
dupa caz, in contextul vizarii unui public-tinta si al amplificarii impactului unui material publicitar
politic pe baza datelor lor cu caracter personal.

29. Difuzorii de publicitate politica sau electorala care utilizeaza tehnici de vizare a unui public-tintd sau
de amplificare a impactului unui material publicitar politic/electoral includ in contract, dar si in
notificarea privind transparenta prevazuta la pct. 13 informatiile mentionate la p. 27 lit. (c) si un link
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citre politica mentionatd la pet. 27 lit. (a). In cazul in care operatorul este diferit de difuzorul de
publicitate, operatorul transmite politica internd sau o trimitere la aceasta difuzorului de publicitate.

Difuzorii de publicitate politica sau electorald care utilizeaza tehnicile de vizare a unui public-tintd sau
de amplificare a impactului unui material publicitar politic/electoral mentionate la pct. 27 includ in sau
odatd cu materialul publicitar si in notificarea privind transparenta impusa in temeiul pct. 13 o trimitere
la mijloacele eficace de sprijinire a persoanelor fizice in exercitarea drepturilor lor in temeiul
Regulamentului (UE) 2016/679.

Informatiile care trebuie difuzate in conformitate cu dispozitiile pct. 27 — 29 trebuie sa fie prezentate
intr-un format usor accesibil si, in cazul in care este fezabil din punct de vedere tehnic, citibil automat,
perceptibil in mod clar si usor de utilizat, inclusiv prin folosirea unui limbaj simplu.

Refuzul nejustificat al difuzorului de a difuza publicitatea politicd prin orice mijloc, in conditiile
prezentului regulament, se contesta in ordine generala prevazuta de legislatia civila, administrativa sau
contraventionala.

Refuzul nejustificat al difuzorului de a difuza publicitatea electorald prin orice mijloc, in conditiile
prezentului regulament, se contesta in termenele stabilite de art. 95 si art.100 din Codul electoral.

Sectiunea 1. Publicitatea in mass-media scrisa

(1) Publicatiile periodice pot oferi spatii de publicitate politica/electorald furnizorilor si distribuitorilor
de publicitate care actioneaza in numele furnizorilor.

(2) In perioada extraelectorald, spatiul publicitar pentru publicitatea politici se oferad in conditii
comerciale.

(3) In perioada electorald, spatiul publicitar pentru publicitatea electorald se oferd in conditii de
egalitate si/sau echitate, pentru toti furnizorii sau distribuitorii de publicitate electorala.

(1) In publicatiile periodice publice, spatiul rezervat publicitatii politice nu poate depisi 30% din
spatiul total al fiecirui numar si/sau al fiecarui supliment. In perioada electorald, spatiul rezervat
publicitatii electorale in publicatiile periodice publice nu poate depasi 30% din spatiul total al fiecarui
numar si/sau al fiecarui supliment.

(2) In cazul publicatiilor periodice private, spatiul rezervat publicitatii politice sau electorale este
determinat de cétre fiecare publicatie periodica, dar nu poate depdsi 50% din spatiul total al fiecarui
numdr si/sau al fiecdrui supliment. Publicatiile periodice distribuite pe bazd de abonament au obligatia
sd indice, 1n conditiile abonarii, spatiul rezervat publicitatii politice si electorale din spatiul total al
publicatiei. Prevederile respective nu sunt aplicabile pentru publicatiile periodice fondate si
administrate de partidele politice.

(1) Specificatiile publicitatii politice sau electorale plasate In presa scrisa stabilite la pct. 13 al
prezentului regulament se vor notifica la capatul de jos al materialului intr-o dimensiune de font care
corespunde fontului de baza, dar nu mai mic de un font care poate fi citit de o persoana cu vedere 6/6
(20/20) fara utilizarea vreunui ajutor vizual.

Sectiunea 2. Publicitatea in mijloacele audiovizuale
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(1) Furnizorii de servicii media pot oferi spatii de publicitate politica sau electorald furnizorilor si
distribuitorilor de publicitate care actioneaza in numele furnizorilor.

(2) In perioada extraelectorald spatiul publicitar pentru publicitatea politici se oferd in conditii
comerciale, conform prevederilor Codului serviciilor audiovizuale nr. 174/2018.

(3) In perioada electorali spatiul publicitar pentru publicitatea electorali se oferd in conditii de egalitate
si /sau echitate pentru toti furnizorii sau distribuitorii, in conformitate cu prevederile Regulamentului
privind reflectarea alegerilor de catre institutiile mass-media, aprobat de Comisia Electorald Centrala.

Furnizorii de servicii media vor plasa publicitatea politica si electorala in cadrul unor programe aparte,
delimitate in mod clar de alte programe audiovizuale prin genericul ,,Publicitate politica” in perioada
extraelectorald si, respectiv, ,,Publicitate electorald” in perioada electorald. Genericul va fi
afisat/anuntat atat la nceputul programului, cat si la sfarsitul acestuia. Publicitatea politicd si/sau
electorald nu poate fi inclusa in timpul rularii, Tnainte de sau dupd rularea programelor de stiri,
emisiunilor sportive, emisiunilor pentru copii, emisiunilor cu tematica religioasa.

Specificatiile de identificare a publicitatii politice sau electorale plasate in cadrul serviciilor de
radiodifuziune sonora si serviciilor de televiziune in corespundere cu cele stabilite la pct. 13 al
prezentului regulament se vor notifica la finalul spotului publicitar in limba folosita pentru restul
comunicdrii din spot.

In perioada electorald, furnizorii de servicii media care difuzeaza publicitate electorala au obligatia sa
prezinte, saptamanal, Comisiei Electorale Centrale sau consiliului electoral, informatii cuprinzatoare
despre volumul si costul publicitatii difuzate pe fiecare subiect al publicitatii electorale.

La cererea Comisiei Electorale Centrale sau a consiliului electoral, furnizorii de servicii media sunt
obligati, in termen de cel mult 48 de ore de la solicitare, sd ofere informatii complete cu privire la
contractele incheiate cu furnizorii de publicitate sau distribuitorii care actioneaza in numele
furnizorilor, dupa caz, alte date relevante.

Timpii de antena si publicitate stabiliti la art. 90 alin. (8), (9) din Codul electoral se refera la publicitatea
electorald din partea unui subiect electoral si sunt acordati in baza unui act juridic unilateral semnat de
subiectul publicitatii.

In perioada electorala, timpii de antend pentru publicitatea electorald contra plati se acorda tuturor
subiectilor electorali conform contractului de prestare a serviciilor la unele si aceleasi ore de emisie,
fara nicio discriminare. Ordinea in care se difuzeaza publicitatea se va stabili prin reglementari interne
ale difuzorului, asigurdndu-se principiul echitatii sau egalitatii. Durata contabilizatd a unui spot de
publicitate electorala difuzat contra plata nu poate fi mai mica de 30 de secunde.

Timpii de antena si publicitate stabiliti la art. 90 alin. (8), (9) ale Codului electoral acordati subiectului
publicitatii electorale, dar neutilizat din vina acestuia, nu se recupereaza.

Timpii de antena pentru publicitate electorala contra plata, acordati la solicitarea subiectului publicitatii
electorale, dar neutilizati din cauza defectiunilor tehnice ale echipamentelor de transmisie sau din alte
motive de fortd majora, invocate de institutia audiovizualului, vor fi reprogramati pentru o perioada
proxima. Furnizorul de servicii media va trimite o notificare furnizorului sau distribuitorului de
publicitate despre motivul invocat, data si ora reprogramarii.

Sectiunea 3. Afisajul publicitar
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Furnizorii de publicitate politicd si electorald pot promova publicitatea prin intermediul afiselor care
pot contine fotografii, texte, imagini si alte materiale din aceasta categorie, imprimate sau in format
electronic, utilizate cu scop de publicitate.

Publicitatea politica in perioada extraelectoralad este asimilata celei comerciale si poate fi difuzatd in
conditiile generale stabilite de Legea nr. 62/2022 cu privire la publicitate, precum si de regulamentele
privind publicitatea exterioara aprobate de autoritatile publice locale.

In perioada electorald, din momentul inceperii desemnirii candidatilor, respectiv, inregistrarii
participantilor la referendum, fiecare difuzor sau distribuitor de publicitate poate oferi furnizorilor de
publicitate spatiu pentru publicitate pe panourile publicitare private, inclusiv pe cele electronice,
amplasate pe domeniul public, in conditii de egalitate si/sau echitate, dar care sa nu depaseasca pentru
fiecare subiect al publicititii electorale 10% din spatiul total disponibil. In cazul alegerilor ori
referendumurilor locale, spatiul pentru publicitatea electorala acordat fiecarui furnizor de publicitate
electorald nu va depdsi 10% din spatiul disponibil al difuzorului de publicitate in circumscriptia
electorala respectiva.

In perioada extraelectoral, pani la 15 ianuarie a fiecarui an si, respectiv, in primele 5 zile ale perioadei
electorale, difuzorii de publicitate, detinatorii sau gestionarii dispozitivelor de publicitate fixa sau
mobild, care doresc sa difuzeze publicitate politicd sau electorala, vor prezenta Comisiei Electorale
Centrale sau consiliului electoral conform competentei declaratii corespunzdtoare de intentie si
informatii privind conditiile in care ofera spatiu publicitar si alte servicii conexe, inclusiv preturile
medii ale spatiilor de publicitate aplicate in ultimele 6 luni. Entitatile care nu vor prezenta declaratiile
de intentie si informatia nu au dreptul sa difuzeze publicitate politica sau electorala.

In perioada electoral, difuzorii de publicitate vor informa siptamanal, iar in perioadele extraelectorale
semestrial, pand la 15 ianuarie si, respectiv, 15 iulie, despre schema de amplasare, numarul, spatiilor
oferite pentru publicitatea electorala si, respectiv, politicd si sumele incasate de la furnizorii acesteia
ori distribuitorii care actioneaza in numele furnizorilor. La cererea Comisiei Electorale Centrale sau a
consiliului electoral conform competentei, difuzorii de publicitate antrenati in amplasarea pe
dispozitive publicitare fixe sau mobile a publicitatii politice sau electorale sunt obligati, in termen de
cel mult 48 de ore de la solicitare, sa ofere informatii complete cu privire la contractele incheiate cu
furnizorii de publicitate sau distribuitorii care actioneaza in numele furnizorilor, sumele achitate de
acestia si repartizarea spatiilor de publicitate. Agitatia electorald se admite doar pana in ziua de vineri
inainte de ziua votarii, entitatile care difuzeaza publicitate electorald au obligatia sa inlature afisajul
publicitar la expirarea termenului In care agitatia electorald este permisa.

Afisajul publicitatii politice si electorale pe domeniul privat este permis numai cu acordul
proprietarilor, administratorilor sau, dupa caz, al posesorilor. Expunerea afiselor cu publicitate politica
sau electorala pe peretii exteriori ai caselor particulare, blocurilor de locuit, pe geamurile locuintelor,
balcoanele locuintelor etc. se permite doar in conditiile incheierii In forma scrisd a unui acord sau
contract (cu titlu oneros sau gratuit), valoarea caruia urmeaza a fi indicata in modul corespunzator in
rapoartele privind gestiunea financiard de catre subiectul publicitatii politice sau electorale.
Proprietarii, administratorii sau, dupd caz, posesorii domeniului privat sunt obligati sd refuze
amplasarea publicitatii politice sau electorale care nu contine datele de identificare solicitate la pct.13
din regulament. Agitatia electorald se admite doar pand in ziua de vineri Inainte de ziua votdrii,
entitdtile care difuzeazad publicitate electorald au obligatia sa inlature afisajul publicitar la expirarea
termenului in care agitatia electorald este permisa.
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(1) Plasarea afisajului electoral sau politic pe partea exterioard a unitatii de transport se poate efectua
dupd o coordonare prealabild cu subdiviziunile teritoriale ale Inspectoratului national de patrulare al
Ministerului Afacerilor Interne, care vor solutiona cererile in termen de 48 de ore de la depunere.
Avizul dat se va rezuma doar la aspectele ce tin de respectarea prevederilor Regulamentului circulatiei
rutiere in ceea ce priveste asigurarea sigurantei la trafic si aspectelor prevazute la pct.13 din prezentul
regulament. Agitatia electorald se admite doar pana in ziua de vineri inainte de ziua votarii, entitatile
care difuzeaza publicitate electorald pe unitatile de transport au obligatia sd inlature afisajul publicitar
la expirarea termenului 1n care agitatia electorala este permisa.

(2) In cazul transportului rutier contra cost plasarea publicittii politice sau electorale va fi autorizata
de autoritatea administratiei publice locale cu competenta teritoriala si in baza avizului politiei stabilit
la alin. (1).

(3) Este permisa utilizarea ca suport pentru afise publicitare a partii exterioare a transportului rutier
contra cost, cu conditia ca prin aceasta sa nu fie afectatd vizibilitatea calatorilor inspre exteriorul
mijlocului de transport.

(1) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate, prin lipirea de afise, montarea de panouri sau
inscriptionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate sa circule pe teritoriul
localitatii cu conditia obtinerii avizului pentru publicitate temporard, pe o duratd determinata si pe un
traseu stabilit de autoritatea administratiei publice locale, conform prevederilor continute in avizul
pentru publicitate temporara.

(2) Stationarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau in locurile vizibile dinspre acestea este
interzisa.

(3) Vehiculele special echipate in scopuri de publicitate nu vor circula in convoi mai mare de cinci
masini $i cu o vitezd mai mare decat jumatate din viteza admisibild pe tronsonul de carosabil.

(4) Circulatia convoaielor este permisd numai cu ocazia manifestarilor speciale, in baza avizului emis
de autoritatile administratiei publice, cu durata de valabilitate de o zi.

Nu constituie publicitate exterioara si nu necesitd autorizatie pentru dispozitiv publicitar:
a) firma subiectului publicitatii politice sau electorale cu o suprafatd maxima de 1 m2;

b) vitrinele sediilor permanente sau de campanie ale subiectilor publicitatii politice sau electorale,
amenajate sau iluminate pe timp de noapte.

(1) Autoritatile administratiei publice locale, in termen de 3 zile de la data inceperii perioadei
electorale, vor stabili si vor asigura un minim de 2 locuri speciale amenajate cu panouri fixe de afisaj
electoral cu suprafata fiecaruia de cel putin 2 m2. Deciziile/dispozitiile respective se vor afisa imediat
la sediul acestor autoritdti si aduse la cunostinta subiectilor interesati prin intermediul mijloacelor de
informare in mas, al altor mijloace de comunicare disponibile. In locurile speciale de afisaj electoral
se vor instala panouri fixe.

(2) In perioada extraelectorala, autorititile publice locale pot amenaja in locuri frecvent vizitate de
locuitori in amplasamente cu vizibilitate panouri speciale destinate afiselor publicitare pentru anunturi
de mica publicitate, inclusiv pentru publicitate politica. Autoritatea administratiei publice locale poate
stabili si Incasa taxa de afisaj de subiectii publicitatii politice care afiseazd publicitatea pe aceste
sisteme de afisaj public.
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(3) Panourile prevazute la alin. (1) si (2) vor fi curatate saptdmanal prin grija subdiviziunilor de
specialitate din cadrul administratiei publice locale. Autoritatile administratiei publice locale vor stabili
prin regulamentul local privind publicitatea exterioara ziua din cursul saptamanii in care panourile cu
anunturi de mica publicitate si publicitatea politicd/electorala vor fi curdtate in vederea actualizarii
panourilor.

In perioada electorali, panourile de afisaj electoral se amplaseaza uniform pe tot perimetrul localitatii.
Suprafata minima acordata unui subiect al publicitatii electorale pe un panou publicitar proprietate
publici este de 0,062m? (o fila format A4). In cazul in care acordarea suprafetei minime de 0,062m? (o
fild format A4) va fi imposibila pe un singur panou publicitar, aceastd suprafata se va diviza Tn mod
egal pe mai multe panouri instalate suplimentar.

Amplasarea corturilor, gheretelor publicitare pe trotuare, in scuaruri, piete si alte locuri publice va fi
coordonatd in prealabil cu autoritatile publice locale in conformitate cu prevederile Legii nr.26/2008
privind intrunirile. Este interzisd amplasarea in aceeasi locatie, la o distanta mai micd de 20 m a
corturilor sau gheretelor apartinand diferitor actori politici ori subiecti electorali.

Publicitatea politica sau electorala poate fi difuzata in interiorul cladirilor sau edificiilor in care au loc
intruniri politice sau electorale, in alte incaperi proprietate privata, cu acordul expres al proprietarului
sau, dupa caz, al locatarului. Se interzice afisarea publicitatii politice sau electorale in interiorul
institutiilor publice, in spatiul administrativ aferent (curte), cu exceptia drapelului si bristolului/placutei
cu simbolica subiectului publicitatii politice sau electorale amplasate cu ocazia unor vizite, sedinte sau
intalniri oficiale. In blocurile de locuit se permite afisajul doar pe panourile informative special
amenajate si doar cu acordul gestionarului fiind respectate prevederile pct. 51 din prezentul regulament.

Specificatiile publicitatii plasate in afisaj stabilite la pct. 13 al prezentului regulament se vor notifica
in partea dreaptd de jos a afisajului, intr-o dimensiune de font care corespunde fontului de baza, dar nu
mai mic de un font care poate fi citit de o persoana cu vedere 6/6 (20/20) fara utilizarea vreunui ajutor
vizual.

In perioada electorala furnizorii de publicitate vor efectua lucriri de pregitire, confectionare,
distribuire si amplasare a publicitétii pe afise publicitare doar din mijloacele financiare virate in contul
,Fond electoral”/,,Destinat grupului de initiativd”, cu achitarea in avans. Pentru a preveni utilizarea
resurselor financiare ocolind conturile cu mentiunea ,,Fond electoral/,,Destinat grupului de initiativa”,
este interzisa donatia afiselor publicitare, a caror destinatie finald a fost ajustatd in perioada electorala
si a implicat utilizarea resurselor financiare care nu sunt reflectate in conturile cu mentiunea ,,Fond
electoral”/,,Destinat grupului de initiativa” pentru utilizare in campania electorala.

. (1) Se interzice amplasarea afiselor publicitare 1n alte locuri decat cele stabilite in prezentul regulament,

inclusiv:
a) 1n interiorul vehiculelor transportului public de pasageri, proprietate publica;
b) pe imobilele muzeelor;
c) pe monumente de importanta nationald sau locald, precum si in zonele de protectie a acestora;

d) pe monumentele arheologice, istorice sau un monument de for public, cu exceptia firmelor si a
mesh-urilor publicitare (bannerelor) amplasate pe perioada efectudrii lucrarilor de
consolidare/restaurare 1n conditiile legii;
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e) pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor administratiei publice locale si centrale, precum
si ale institutiilor publice, cu exceptia afisajelor care anunta activitatea ce se desfdsoara in
interiorul sediilor;

f) pe arbori si/sau prin vatdmarea/distrugerea de arbori;
g) pe planseele (acoperdmintele) pasajelor pietonale subterane;

h) pe pilonii de sustinere a elementelor de semnalizare rutierd sau de circulatie, cu exceptia
publicitatii temporare;

1) pe instalatiile de semaforizare sau astfel incat sa fie redusa vizibilitatea semafoarelor si a
indicatoarelor rutiere;

J) pe retelele subterane de apa, gaze, telefonie si canalizare;

k) 1nincinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor, lacasurilor de cult, troitelor, scuarurilor,
parcurilor si gradinilor publice;

1) 1in zonele in care a fost restrictionata sau interzisa publicitatea prin Regulamentul local privind
publicitatea exterioara;

m) in incinta autoritatilor electorale, la intrare in localurile respective si in raza a 100 de metri de
la acestea.

(2) Se interzice, de asemenea, amplasarea mijloacelor de publicitate care prin formd, continut,
dimensiuni si culori in combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutiera sau
impiedica vizibilitatea acestora, precum si a indicatoarelor de orientare si informare.

Amplasarea afisajului publicitar in afara locurilor stabilite constituie contraventie si se sanctioneaza
conform Codului contraventional.

Responsabild de inldturarea afisajului politic sau electoral neautorizat este administratia publica locala,
care are dreptul sa recupereze in ordine de regres cheltuielile respective din contul persoanei vinovate.

Sectiunea 4. Publicitatea in reteaua internet (on-line)

Publicitatea politica sau electorala si spoturile publicitare distribuite in reteaua internet, inclusiv cea
plasata pe paginile web administrate de furnizorii de servicii media, se asimileaza publicitdtii in mass-
media scrisa.

Furnizorul de publicitate pe o platforma digitala este obligat sa prezinte pe platforma digitala respectiva
date suficiente despre sine care sa permita identificarea sa in calitate de subiect de drept, si anume:

a) datele sale de identificare si numarul de identificare personal (IDNP) — in cazul persoanelor fizice;

b) datele de identificare in publicitate, numarul de identificare de stat (IDNO), numele
administratorului, adresa postala si adresa de posta electronica — in cazul persoanelor juridice.

Publicitatea on-line trebuie sa intruneascd conditiile generale ale publicitatii politice si electorale
descrise 1n prezentul regulament si nu necesita autorizari decat daca foloseste tehnici de directionare
comportamentald sau amplificare a impactului publicitdtii prin tintirea consumatorului Tn mod
individual sau a grupurilor sociale de consumatori dupa criteriul varstei, geografiei, limbii vorbite,
religiei, apartenentei etnice etc.
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Publicitatea on-line se poate realiza prin urmatoarele metode, cum ar fi:

a) digital banner —bannere digitale statice sau dinamice pe site-urile web accesate prin intermediul
browser-lor de internet, precum si videoclipurile difuzate in flux la atingerea cu mouse-ul a
bannerului publicitar;

b) social media —retele de socializare care folosesc poze, imagini, alt continut informational video
sau textual, cum ar fi: Facebook, Instagram, Odnoklassniki, Twitter, TikTok etc.;

c) e-mail — mesaj electronic transmis la adresa electronica a consumatorului;

d) streamed music — aplicatii on-line care transmit continut audio sub formd de muzica sau
podcasturi, cum ar fi: Spotify, Google Play Music, Apple Music s.a.;

e) video-sharing — partajarea video prin site-uri web dedicate, cum ar fi: YouTube, cu exceptia
transmisiunilor tv si radio on-line;

f) search advertising — publicitatea difuzata prin intermediul motoarelor de cautare pe web.

Specificatiile publicitdtii plasate in spatiul on-line stabilite la pct. 13 din prezentul regulament vor fi
notificate:

a) 1n cazul bannerului digital — la capatul bannerului sau, daca specificatiile sunt prea lungi pentru a
fi incluse sau incorporate in banner, intr-un site web care poate fi accesat printr-o adresa URL
inclusa in banner;

b) 1in cazul retelelor sociale — la sfarsitul comunicarii ori printr-o fotografie inclusa in comunicare;

c) 1in cazul postei electronice — la sfarsitul mesajului;

d) in cazul muzicii transmise in flux — prin anunt la sfarsitul comunicarii in limba folositd pentru restul
comunicarii;

e) 1in cazul partajdrii video — prin anunt si afisare la sfarsitul comunicarii In limba folosita pentru restul
comunicarii;

f) 1in cazul publicitatii prin motoarele de cautare — In subsolul paginii de destinatie de la adresa
URL sau, daca specificatiile sunt prea lungi pentru a fi incluse in limita de cuvinte a reclamei de
cautare, intr-un site web care poate fi accesat printr-o adresa URL inclusa in reclamele de cautare.

Notificarile prevazute la pct. 69 se vor expune intr-o dimensiune de font care corespunde fontului de
baza, dar nu mai mic de un font care poate fi citit de o persoana cu vedere 6/6 (20/20) fara utilizarea
vreunui ajutor vizual, n cazul textelor scrise, iar in cazul textelor audio — In acelasi ritm, cu acelasi
timbru al vocii si cu aceeasi vitezd de redare ca si restul comunicarii publicitare.

Sectiunea 5. Publicitatea prin serviciile postale si de telefonie

. Distribuirea/difuzarea publicitatii politice sau electorale prin intermediul serviciilor postale se poate

realiza conform prevederilor Legii comunicatiilor postale nr. 36/2016, doar in baza contractului in
forma scrisa incheiat Intre furnizorul publicitatii ori distribuitorul care actioneazad in numele acestuia
si furnizorul de servicii postale. In perioada electorala, furnizorii de servicii postale ii vor trata in mod
egal pe furnizorii de publicitate sau pe distribuitorii care actioneazd in numele acestora in ceea ce
priveste tarifele aplicate.
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Materialele publicitare difuzate de catre furnizorul de servicii postale, pe langa specificatiile stabilite
la pct. 13 din prezentul regulament, vor contine si mentiunea ,,Difuzat in baza contractului nr. _ din

” scrisd intr-o dimensiune de font care sa poata fi cititd de o persoana cu vedere 6/6 (20/20) fara
utilizarea vreunui ajutor vizual.

Difuzarea publicitatii politice sau electorale prin intermediul serviciilor de telefonie se poate realiza
conform prevederilor Legii comunicatiilor electronice nr. 241/2007, doar in baza contractului in forma
scrisa incheiat intre furnizorul publicitdtii ori distribuitorul care actioneaza in numele acestuia si
furnizorul de servicii de comunicatii electronice. In perioada electorald, furnizorii de servicii de
comunicatii electronice ii vor trata in mod egal pe furnizorii de publicitate sau pe distribuitorii care
actioneaza in numele acestora in ceea ce priveste tarifele aplicate.

Difuzarea publicitétii prin serviciile de telefonie include:

a) comunicare vocala sau multimedia prin reteaua de telefonie fixa/mobild, VolP, Skype, Viber,
Telegram s.a.;

b) comunicare prin mesaje scurte (SMS);
c) comunicare generata de sistemele de apelare automata.

Publicitatea prin serviciile de telefonie poate fi difuzatd cétre adresat/abonat doar in cazul solicitarii
sau al exprimdrii in prealabil, din partea consumatorului de publicitate, a consimtamantului expres
pentru a primi mesaje sau apeluri cu un continut publicitar. Publicitatea este considerata ca fiind
receptionatd fara consimtdmantul adresatului/abonatului daca difuzorul de publicitate nu demonstreaza
contrariul. Consimtamantul poate fi obtinut sub orice forma (inclusiv in scris, prin schimb de mesaje
electronice, sau verbal, printr-un apel telefonic) si poate fi dovedit prin orice mijloc de proba. Sarcina
probei revine furnizorului de publicitate. Adresatul/abonatul are dreptul de a-si revoca consimtdmantul
de a primi publicitate prin simpla notificare a furnizorului de publicitate.

Furnizorul de servicii telefonice se va asigura ca furnizorul de publicitate sau distribuitorul care
actioneaza in numele acestuia dispune de consimtamantul utilizatorilor de servicii telefonice stabilit la
pet. 75.

Furnizorul de servicii telefonice va raspunde solidar cu furnizorul de publicitate sau distribuitorul care
actioneaza in numele acestuia in cazul nerespectdrii obligatiilor stabilite la pct. 75.

Specificatiile publicitatii difuzate prin servicii telefonice stabilite la pct. 13 din prezentul regulament
vor f1 notificate:

a) 1n cazul comunicarii telefonice vocale — la inceputul comunicarii;
b) 1n cazul comunicdrii prin mesaje scurte si multimedia — la sfarsitul mesajului;
c) in cazul comunicarii robotizate — la inceputul comunicarii.

Notificarile prevazute la pct. 78 se vor expune intr-o dimensiune de font care este folosit pentru restul
comunicdrii, in cazul textelor scrise, iar in cazul textelor audio — in acelasi ritm, cu acelasi timbru al
vocii si cu aceeasi viteza de redare ca si restul comunicarii publicitare.

Sectiunea 6. Publicitatea pe materiale imprimate
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Furnizorii de publicitate politicd sau electorala pot difuza continutul publicitar prin intermediul
materialelor tipdrite: afise, postere, brosuri, carti, pliante, calendare, carti postale s.a.

Materialele tiparite mentionate la pct. 80 pot fi distribuite catre consumatorii de publicitate prin:
a) 1nmanari In cadrul Intrunirilor sau unor evenimente publice;

b) inmanari in cadrul corturilor sau gheretelor de informare a alegatorilor;

c¢) intermediul serviciilor postale;

d) inmanari in strada, scuaruri ori piete publice etc.

Serviciile de tipar si de sortare, impachetare a tirajului pot fi prestate de persoane fizice sau juridice
specializate, inregistrate In mod corespunzator, identificabile de catre autoritatile fiscale.

Specificatiile publicitatii stabilite la pct. 13 al prezentului regulament se vor notifica in partea dreapta
de jos a materialului imprimat, intr-o dimensiune de font care corespunde fontului de baza, dar nu mai
mic de un font care poate fi citit de o persoand cu vedere 6/6 (20/20) fara utilizarea vreunui ajutor
vizual. Complementar, furnizorul va notifica datele de identificare ale entitatii economice specializate
care a prestat serviciul tipografic si, dupa caz, ale persoanei care a realizat designul si/sau macheta
materialului tiparit. De asemenea, se va notifica tirajul executat, numarul comenzii si numarul facturii
de plata.

Sectiunea 7. Publicitatea pe articole promotionale

(1) Subiectii publicitétii politice si electorale pot folosi articole promotionale in scop de promovare a
publicitatii.

(2) In calitate de articole promotionale pot fi diverse obiecte de uz personal, de birotici, de
vestimentatie, cum ar fi: caiete, carnetele, agende, ilustrate, pixuri, brichete, cutii de chibrituri, cesti,

magneti de frigider, insigne, ecusoane, CD-uri, DVD-uri, suporturi de stocare USB, fanioane, steaguri,
pungi, tricouri, chipiuri, esarfe, fulare si altele asemenea.

(3) Valoarea unei piese din astfel de articole promotionale nu poate depasi doud unitdti conventionale.

Specificatiile publicitétii stabilite la pct. 13 al prezentului regulament se vor notifica, dupa caz, in
masura 1n care este fezabil tehnic astfel incat sa fie vizibile, fara a afecta designul si aspectul estetic al
obiectului. Cel putin elementul principal de identitate al subiectului publicitatii trebuie sa fie prezent —
numele/denumirea, dupa caz, acronimul, logotipul.

Sectiunea 8. Difuzarea mesajelor de interes public

Difuzorii de publicitate au dreptul si difuzeze mesaje de interes public. In sensul prezentului
regulament, mesajul de interes public este publicitatea ce are ca obiect promovarea obiectivelor
stabilite la art.12 din Legea nr.62/2022 cu privire la publicitate, iar in context electoral ce au ca obiect
promovarea valorilor democratice, a democratiei participative, informarea cetatenilor cu privire la
alegeri si/sau referendumuri in perioadele electorale, in conformitate cu legislatia electorald, precum
si cu privire la modul de exercitare de citre cetiteni a drepturilor politice si electorale. In perioada
electorald, este interzisa promovarea mesajelor de interes public privind realizarile manageriale si/sau
obiectivele realizate de entitati din sectorul public sau cele care au ca scop influentarea procesului de
adoptare a unor acte normative.
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Furnizorul public national si furnizorul public regional de servicii media au obligatia sa difuzeze
mesaje de interes public, gratuit, la solicitarea autoritdtii publice competente in domeniul de
competentd al acesteia, iar la solicitarea altor subiecti, gratuit sau cu platd, la discretia
administratorului. Solicitarea se va face printr-un demers Intemeiat i cu conditia respectarii
prevederilor capitolului III din Legea nr. 62/2022 cu privire la publicitate

Furnizori ai mesajelor de interes public pot fi:
a) entitatile din sectorul public;
b) organizatiile necomerciale inregistrate in Republica Moldova.

Entitatile din sectorul public care pot furniza mesaje de interes public in context electoral sunt: Comisia
Electorala Centrala, Centrul de Instruire Continua in Domeniul Electoral, Consiliul Electoral Central
al UTA Gagauzia, Consiliul Audiovizualului, Biroul Relatii cu Diaspora, Ministerul Afacerilor Interne,
Ministerul Afacerilor Externe si Integrarii Europene, Biroul pentru Reintegrare.

Pot fi furnizori de mesaje de interes public organizatiile necomerciale care sunt preocupate de
promovarea si apararea drepturilor omului, a democratiei participative, educatia civicd, observarea
scrutinelor. Pot fi difuzate cu titlu gratuit mesajele de interes public furnizate de organizatiile
necomerciale doar dacd au obtinut aprobarea prealabild de catre Comisia Electoralda Centrald, in
perioada electorala, iar in perioada extraelectorald de cétre entitatile aratate la pct. 90.

Difuzarea mesajelor de interes public se va efectua in temeiul unor contracte incheiate in forma scrisa.
Vor fi admise spre difuzare doar mesajele de interes public care intrunesc caracteristicile descrise la
pct. 86.

Mesajelor de interes public le sunt aplicabile prevederile pct. 7-9.

Réspunderea pentru continutul mesajelor de interes public o poartd furnizorul sau, dupd caz,
producétorul.

In perioada extraelectorald, subiectii mentionati la pct. 89 pot s furnizeze mesaje de interes public
tematice cu respectarea prevederilor art.13 din Legea nr.62/2022 cu privire la publicitate.

ITI. Continutul publicitatii

Subiectii publicitatii politice, electorale si ai mesajelor de interes public sunt in drept sa-si defineasca
independent formele de difuzare a publicitatii si caracteristicile continutului publicitar.

In publicitate politica sau electorald nu pot fi utilizate imagini:

a) ce reprezintd culte religioase sau parti componente ale acestora (sedii ale cultelor, obiecte de
cult etc.);

b) cu persoane oficiale straine, institutii de stat sau autoritati publice de peste hotare, organizatii
internationale dacd acestea duc la contestarea si defaimarea statului si a poporului, indemnul la
razboi de agresiune, la urd nationala, rasiald sau religioasd, incitarea la discriminare, la
separatism teritorial, la violentd publicd, precum si alte manifestari ce atenteaza la regimul
constitutional (imagini foto sau video cu persoane, simboluri ale organizatiilor strdine etc.);
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c) ce reprezintd autoritdtile publice sau institutiile de stat ale Republicii Moldova (sedii, simboluri
etc.);

d) ce folosesc combinare de culori si/sau sunete care invocad simboluri nationale ale altui stat;
e) in care apar personalitati istorice ale Republicii Moldova sau de peste hotare;
f) ce utilizeaza simbolistica unor state straine sau organizatii internationale;

g) ce sunt susceptibile de a propaga, incita, promova sau justifica ura rasiala, xenofobia,
antisemitismul sau alte forme de urd fondate pe intoleranta sau pe discriminarea pe criterii de
sex, de rasd, de nationalitate, de religie, de dizabilitate sau de orientare sexuala.

. In perioada electoral, in cadrul timpilor de antena si publicitate gratuiti acordati in temeiul art. 90 alin.
(8), (9) ale Codului electoral, precum si in cadrul afisajului prevazut la pct. 55, furnizorul de publicitate
nu poate:

a) sa facd agitatie electorald Tmpotriva altor subiecti electorali;
b) sa faca apeluri la boicotarea scrutinului;

c) sa conteste legitimitatea autoritatilor electorale ori altor subiecti de drept care participd la
organizarea scrutinului.

In perioada electorala functionarii publici de conducere de nivel superior, persoanele cu functii de
demnitate publica, conducétorii autoritatilor sau institutiilor publice nu se vor implica sub nicio forma
in actiuni de pregatire, distribuire, difuzare a publicitatii dacd nu sunt candidati sau persoane de
incredere si daca raporturile de serviciu cu entitatea nu sunt suspendate sau daca pentru perioada
respectiva functionarul se afld in unul dintre concediile prevazute la art.112, 120, 124, 126 s1 299 din
Codul muncii nr. 154/2003

In publicitatea politica sau electoralda este interzisa utilizarea resursei administrative si a imaginii
copiilor.

100. Publicitatea politica sau electorala va contine doar materiale publicitare care exclud mesaje

10

subliminale, Tnseldtoare, imorale, discrimindri de orice tip, mesaje sexiste, tertipuri de imagini si/sau
sunete, limbaj licentios sau injurii care lezeaza onoarea si demnitatea persoanei, calomnii, indemnuri
la urd intre persoane, nationald, rasiala sau religioasd, incitare la violentd publica in masa, incitarea la
actiuni care au drept scop rasturnarea sau schimbarea prin violentd a sistemului de stat sau prin
incélcarea prin violenta a integritatii Republicii Moldova, incitarea la actiuni extremiste si/sau teroriste
ori la alte actiuni care au ca scop incalcarea ordinii de drept, provocari de panica, instigdri la violenta
sau la actiuni periculoase, in masura sa prejudicieze sandtatea ori sd ameninte securitatea oamenilor.
Sunt interzise montajele dacd schimbad esenta mesajului initial si, ca rezultat, lezeazd onoarea,
demnitatea oponentului politic ori a concurentului electoral.

1. In perioada electorala, furnizorii de publicitate sunt incurajati si asigure traducerea materialelor
publicitare in limbile minoritatilor nationale, limbajul mimico-gestual, limbajul Braille, adaptarea lor
prin subtitrare ori prin folosirea fontului marit al corpului de litere sau utilizarea altor metode si
instrumente de facilitare a comunicarii pentru persoanele cu deficiente de vedere si de auz. Astfel de



materiale publicitare vor constitui nu mai putin de 1% din volumul total al publicitatii difuzate in
perioada de referinta.

102. Sunt permise si alte forme de publicitate politicd sau electorala dacd acestea nu contravin prevederilor
prezentului regulament. Sunt interzise urmatoarele forme de publicitate: graffiti si skywriting.

103. Raspunderea pentru continutul materialelor publicitare politice sau electorale difuzate in conditiile
prezentului regulament o poartd furnizorul publicitatii sau, dupa caz, producatorul sau distribuitorul.

IV. Dispozitii finale

104. In ziua alegerilor si in ziua precedenti zilei alegerilor nu se admite niciun fel de publicitate in sensul
prezentului regulament. Aceasta interdictie nu se refera la informatiile deja plasate in internet. Difuzorii
si distribuitorii de publicitate sunt obligati sd inlature/retragad tot afisajul electoral si alte materiale
publicitare electorale, exceptie facand materialele elaborate de autoritatile electorale.

105. Amplasarea in locuri neautorizate, precum si distrugerea sau deteriorarea prin orice mod a afiselor
electorale, amplasate in locuri autorizate, producerea si difuzarea publicitatii care nu contine
elementele stabilite la pct. 13, 85 constituie contraventii si atrag dupa sine raspunderea conform art.
50, 364 din Codul contraventional.

106. Responsabila de inlaturarea afisajului politic, electoral neautorizat sau care nu contine elementele
stabilite la pct. 13, 85 este administratia publica locald, care are dreptul sa recupereze in ordine de
regres cheltuielile respective din contul persoanei vinovate.



