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REGULAMENTUL
privind reflectarea alegerilor de citre institutiile mass-media

Capitolul 1. Dispozitii generale

1. Prezentul regulament stabileste drepturile, obligatiile, precum si statutul persoanelor
implicate in procesul de reflectare a alegerilor de catre institutiile mass-media, astfel incat sa
asigure informarea complexa, obiectiva si veridicd a publicului asupra intregului proces electoral
prin intermediul institutiilor mass-media.

2. Din motive de claritate si fluiditate a textului, precum si pentru a nu incarca textul cu
dublete masculin/feminin, substantivele folosite in prezentul regulament care denumesc functii au
forma de masculin generic si poarta un caracter incluziv/nonsexist.

3. Prevederile prezentului regulament se aplicd institutiilor mass-media care reflecta
alegerile parlamentare, prezidentiale, locale, regionale, noi si partiale, referendumurile, cu exceptia
celor fondate de partide politice.

4. 1In reflectarea alegerilor institutiile mass-media au obligatia si respecte principiile
echitatii, echilibrului si impartialitatii.

5. In sensul prezentului regulament, urmitoarele notiuni semnifica:

1) principiul echitatii — principiu, conform caruia institutia mass-media adopta un tratament
egal, onest, fard partinire fata de toti protagonistii despre care informeaza publicul; principiul
echitdtii se asociazd, mai degraba, cu principiul egalitatii decat cu cel al meritocratiei; in cazul
concurentilor electorali se prezuma ca eventualele merite anterioare ale acestora devin nule in
perioada electorald, astfel ca toti concurentii sa fie in conditii competitive egale;

2) principiul echilibrului — principiu bazat pe ideea non-predominantei care, la modul
practic, trebuie sa fie inteleasa astfel: institutia mass-media distribuie egal timpul de emisie/spatiul
de ziar intre protagonisti si abordeazd in aceeasi manierd protagonistii implicati in procesul
electoral despre care informeaza publicul; institutia mass-media nu are niciun motiv sa extinda
timpul de emisie dedicat unui concurent electoral in detrimentul oricdrui alt concurent electoral,;
institutia mass-media informeaza in mod egal (ca timp, loc, interval orar, spatiu de ziar/revista etc.
si ca abordare) despre toate evenimentele electorale publice relevante; dacd vreun concurent
electoral nu organizeaza evenimente electorale publice, institutia mass-media nu incalca principiul
echilibrului;

3) principiul impartialitatii — principiu, conform caruia institutia mass-media trateaza toti
protagonistii despre care informeazd publicul fard prejudecdti si fara partinire; principiu care
echivaleaza cu interdictia oricarei forme de favoritism fatd de oricare protagonist/concurent
electoral, indiferent de motiv; principiu, care are la baza dreptul egal al tuturor cetatenilor de a fi
informati la fel despre toti protagonistii/concurentii electorali. Prezenta sau lipsa impartialitatii
este determinatd prin aplicarea a doua criterii: subiectiv si obiectiv. Criteriul subiectiv tine seama



de comportamentul si convingerile personale ale unui jurnalist (reporter, moderator etc.) concret,
dacd demonstreaza prejudecati sau partinire intr-un caz ori altul. Criteriul obiectiv stabileste daca
institutia mass-media insasi ofera sau nu ofera suficiente garantii pentru a exclude orice Indoiala
legitima privind impartialitatea sa. In cele mai dese cazuri este de preferat criteriul obiectiv.

6. 1In cazul in care un concurent electoral detine o functie public, institutiile mass-media,
in continuturile lor editoriale, fac distinctie clard intre exercitarea functiei publice in cadrul unor
evenimente de interes public si activitatea electorala a acestuia. Continuturile editoriale in care
este reflectatd exercitarea functiei publice de catre un concurent electoral trebuie sa respecte
principiile echitatii, echilibrului si impartialitatii.

7. In campania electorald pentru alegeri parlamentare, prezidentiale, locale generale si
pentru referendumuri republicane institutiile mass-media au interdictia de a publica/difuza
publicitate politici. In cazul alegerilor locale noi (partiale), regulile de publicare/difuzare a
publicitatii politice sunt stabilite de Comisia Electorala Centrala (in continuare — CEC). Difuzarea
mesajelor de interes public in cazul oricarui tip de alegeri se efectueaza numai cu avizul CEC.

8. In reflectarea alegerilor institutiile mass-media care nu sunt in jurisdictia Republicii
Moldova, dar au acces in spatiul mediatic national si intentioneaza s asigure reflectarea alegerilor,
sunt obligate sa respecte normele prezentului regulament.

9. Institutiile mass-media au dreptul sa reflecte alegerile liber de orice ingerinta din partea
autoritatilor publice, a concurentilor electorali sau a altor entitati. Jurnalistii, inclusiv liberii
profesionisti (bloggeri si vloggeri), pentru reflectarea generald a alegerilor (filmari de protocol,
inclusiv in incinta organelor electorale cu acordul presedintelui organului electoral, interviuri,
reportaje etc.) isi exercita atributiile fara a avea nevoie de vreun permis special. Jurnalistii, inclusiv
liberii profesionisti (bloggeri si vloggeri), care pe langa reflectarea generald intentioneaza sa faca
uz de drepturile prevazute de art. 89 alin. (6) din Codul electoral trebuie sa obtina calitatea de
observator in temeiul procedurilor instituite de CEC.

10. In scopul asigurarii accesului jurnalistilor, inclusiv al liberilor profesionisti (bloggeri si
vloggeri), la evenimentele electorale in scopul realizarii drepturilor prevazute de art. 80 alin. (8)
lit. d) si art. 89 alin. (6) din Codul electoral, CEC sau consiliile electorale de circumscriptie sunt
in drept sa confirme jurnalistii legitimati de institutiile mass-media in conformitate cu procedura
prevazuta la capitolul II al prezentului regulament.

Capitolul I1. Procedura de confirmare a jurnalistilor legitimati de institutiile mass-
media in calitate de observatori

11. CEC confirma, la cerere, jurnalistii legitimati de institutiile mass-media nationale si
liberii profesionisti (bloggeri si vloggeri), care pot reflecta procesul electoral pe intreg teritoriul
tarii, in toate consiliile electorale de circumscriptie si la toate sectiile de votare, inclusiv in cele
constituite pentru alegatorii Republicii Moldova domiciliati in unitatile administrativ-teritoriale
din stanga Nistrului, si in sectiile de votare constituite in afara Republicii Moldova.

12. Consiliul electoral de circumscriptie sau Consiliul Electoral Central al Gagauziei
confirmd, la cerere, jurnalistii legitimati de institutiile mass-media nationale, pentru reflectarea
alegerilor pe intreg teritoriul circumscriptiei respective.

13. Jurnalistii legitimati de institutiile mass-media internationale sau strdine care
intentioneaza sa reflecte alegerile, precum si interpretii acestora, sunt confirmati de catre
Ministerul Afacerilor Externe si Integrarii Europene, iar confirmarea dreptului de a face uz de art.
89 alin. (6) din Codul electoral se va face de catre CEC.

14. Cererile privind confirmarea jurnalistilor legitimati de institutiile mass-media nationale
se depun la sediul CEC sau la sediul consiliilor electorale de circumscriptie.

15. Pentru confirmarea jurnalistilor legitimati de institutiile mass-media si/sau a
interpretilor se vor depune urmatoarele documente:



1) cerere din partea institutiei mass-media care solicita confirmarea, insotita de lista
jurnalistilor angajati/legitimati propusi pentru a fi confirmata,

2) copiile de pe extrasele privind Inregistrarea institutiei de catre autoritatile publice
relevante.

In cazul unui liber profesionist, cererea va fi insotiti de o dovada din partea asociatiei
nationale de jurnalisti si/sau o listd a publicatiilor.

16. Jurnalistii legitimati de institutiile mass-media internationale sau straine si/sau
interpretii acestora se confirma de catre Ministerul Afacerilor Externe si Integrarii Europene in
baza Hotararii Guvernului nr.359/1995 ,,Cu privire la acreditarea jurnalistilor straini in Republica
Moldova”.

17. Prezentarea actelor contrar pct. 15 reprezintd temei pentru respingerea candidaturii
jurnalistului propus pentru confirmare sau respingerea cererii depuse de catre subiectul vizat.

18. Cererea in cazul institutiilor mass-media nationale privind confirmarea jurnalistilor
legitimati sau notificarea despre intentia de reflectare a alegerilor facand uz de art. 89 alin. (6) din
Codul electoral in cazul institutiilor mass-media internationale sau straine poate fi depusa dupa
stabilirea datei alegerilor, dar nu mai tarziu de 5 zile pana la ziua alegerilor.

19. Cererile depuse conform pct. 18 se examineaza in termen de 2 zile de la depunerea
dosarului complet, dar nu mai tarziu de ziua precedentd zilei alegerilor. Subiectii care au depus
cererea sunt informati cu cel putin 24 de ore inainte de sedinta organului electoral privind
includerea proiectului de hotarare pe ordinea de zi, prezenta acestora fiind facultativa, iar la
solicitarea expresa a organului electoral fiind obligatoric. Refuzul nemotivat repetat de a se
prezenta la sedinta de examinare a cererii de confirmare poate servidrept temei pentru respingerea
acesteia.

20. La examinarea cererii de confirmare, organul electoral adopta una dintre urmatoarele
solutii:

1) aproba integral cererea de confirmare a jurnalistilor legitimati de institutiile mass-media;

2) aproba partial cererea si confirma doar o parte din jurnalistii legitimati de pe lista, in cazul
cererii colective,;

3) respinge cererea de confirmare;

4) amana sedinta de examinare pentru inlaturarea neajunsurilor depistate sau clarificarea
altor circumstante aferente procedurii administrative.

21. Refuzul confirmarii jurnalistilor legitimati de o institutie mass-media trebuie sa fie
intemeiat in corespundere cu prevederile Codului administrativ. Hotararea organului electoral
privind cererea de confirmare a jurnalistilor legitimati de o institutie mass-media reprezinta actul
administrativ individual si se contesta potrivit prevederilor capitolului XIII din Codul electoral in
procedura de contencios administrativ cu aplicarea termenelor si competentei institutionale.

22. In termen de maxim 24 de ore din momentul adoptirii hotirarii organul electoral
respectiv publicad hotararea pe pagina sa web.

23. Exercitarea de catre jurnalistii legitimati de o institutie mass-media a dreptului de a
reflecta alegerile si informa publicul cu privire la toate aspectele electorale incepe din data intrarii
in vigoare a hotdrarii de confirmare si este realizata odata cu prezentarea legitimatiei de jurnalist
valabile eliberate de institutia mass-media si copiei de pe hotararea organului electoral. Exercitarea
atributiilor de jurnalist incepe din data intrdrii in vigoare a hotdrarii de confirmare si expird in ziua
imediat urmatoare zilei in care rezultatele finale ale alegerilor sunt confirmate de catre organele
competente prin hotirare irevocabila. In cazul infirmarii legalititii alegerilor si efecturii votarii
repetate, hotararea de confirmare a jurnalistilor legitimati raiméne valabila, iar In cazul dispunerii
alegerilor noi dupa votarea repetata, solicitantul va depune o cerere privind reconfirmarea hotararii
de confirmare a jurnalistilor legitimati, fara a fi necesara prezentarea actelor stabilite la pct. 15.

Capitolul ITI. Reflectarea alegerilor in serviciile media audiovizuale



24. In primele 7 zile de la inceperea perioadei electorale, furnizorii de servicii media (in
continuare — FSM) depun la Consiliul Audiovizualului (in continuare — CA), conform modelului
stabilit de acesta, o declaratie privind politica editoriald pentru reflectarea alegerilor sau o
notificare prin care informeaza ca nu participa la reflectarea alegerilor.

25. Declaratia privind politica editoriald pentru reflectarea alegerilor trebuie sd contind, cel
putin, urmatoarele:

1) numele proprietarului/proprietarilor;

2) angajamentul de a reflecta alegerile cu respectarea principiilor echitatii, echilibrului si
impartialitatii;

3) lista programelor audiovizuale cu caracter electoral, asa cum sunt clasificate in art. 90
alin. (2) din Codul electoral, si intervalul orar (inclusiv al reludrilor) de difuzare a fiecarui program;

4) conceptul si structura dezbaterilor electorale;

5) periodicitatea si volumul saptdmanal al programelor audiovizuale cu caracter electoral
care urmeaza a fi interpretate in limbajul mimico-gestual sau in limbile minoritétilor nationale;

6) ordinea de acordare a timpilor de antena gratuiti si contra plata;

7) tarifele pentru publicitatea electorala;

8) dupa caz, tarifele pentru servicii conexe (specializate) preconizate a fi oferite la solicitare
concurentilor electorali sau participantilor la referendum;

9) numele si datele de contact ale persoanei responsabile de respectarea declaratiei politicii
editoriale privind reflectarea alegerilor;

10) semnatura FSM.

Datele prezentate eronat in declaratii sau notificari sunt pasibile calificérii ca fals in declaratii
oficiale.

26. Declaratia privind politica editoriala pentru reflectarea alegerilor se aproba de CA daca
in lista de programe cu caracter electoral FSM a inclus cel putin trei tipuri de programe
audiovizuale cu caracter electoral din cele indicate la art. 90 alin. (2) din Codul electoral nr.
325/2022.

In cazul alegerilor parlamentare, prezidentiale si al referendumurilor republicane, in lista de
programe sunt incluse si emisiunile de promovare electorala.

[pct. 26 modificat prin hotararea CEC nr. 1192/2023]

27. In perioada electorala pentru alegerile parlamentare, prezidentiale si pentru
referendumurile republicane, FSM de stiri si generalisti, detinatori de licente de emisie acordate
de CA si inclusi in lista ,,must carry”, sunt obligati, iar cei tematici sunt in drept sa reflecte
alegerile.

28. FSM reflecta alegerile in conformitate cu declaratia privind politica editoriala dupa
aprobarea acesteia de catre CA si dupa publicarea ei pe pagina web oficiald a CA. Declaratiile se
plaseaza, in termen de 24 de ore de la aprobare, pe pagina web oficiala a CA.

29. Fiecare FSM plaseaza pe propria pagind web oficiald, in loc usor de gasit si de accesat,
declaratia privind politica editoriald, in termen de 24 de ore de la aprobare si o pastreaza/mentine
pe o perioada care se incheie la doud saptamani dupa ziua scrutinului, inclusiv a turului II sau a
votarii repetate.

30. In cazul in care o declaratie privind politica editorialdi nu corespunde cerintelor
legislatiei si ale prezentului regulament, CA respinge declaratia si obligd FSM sa remedieze
situatia Tn termen de pana la 3 zile. Daca declaratia nu este prezentata in acest termen sau daca CA
constatd ca situatia nu a fost remediata, declaratia este respinsa.

31. Nu au dreptul sa reflecte alegerile:

1) FSM care au notificat CA ca nu participa la reflectarea alegerilor;

2) FSM care nu au prezentat in termene stabilite declaratiile spre aprobare, fapt constatat
prin decizia CA,

3) FSM ale céror declaratii prezentate in termene stabilite au fost respinse.

32. FSM prevazuti la pct. 31 au dreptul sa difuzeze informatii despre procesul electoral doar
in programele de stiri si actualitati.

[pct. 32 modificat prin hotararea CEC nr. 1192/2023]



33. FSM prevazuti la pct. 31 sbp. 1) publica pe pagina lor web oficiald un anunt, n care
informeaza despre neparticipare la reflectarea alegerilor. FSM prevazuti la pct. 31 sbp. 2) si 3)
publica pe pagina lor web oficiald un anunt in care informeaza despre neparticipare la reflectarea
alegerilor si despre motivul neparticiparii. Anuntul trebuie sa fie plasat la loc vizibil, in 24 de ore
de la data deciziei CA 1n acest sens, si pastrat pand in ziua scrutinului.

34. FSM sunt in drept sa modifice prevederile declaratiei politicii editoriale aprobate, daca
modificarile intrunesc cumulativ urmatoarele conditii:

1) sunt necesare si intemeiate;

2) nu afecteaza principiile echitatii, echilibrului si impartialitatii in reflectarea alegerilor;

3) sunt aprobate de catre CA.

35. CA decide asupra modificarii declaratiei politicii editoriale in termen de cel mult 3 zile
lucratoare de la receptionarea solicitarii FSM in acest sens. Declaratia modificata este plasatd in
locul celei initiale pe paginile web oficiale ale FSM si ale CA in 24 de ore de la aprobarea
modificarii.

36. FSM este in drept sa modifice prevederile declaratiei politicii editoriale fara a solicita
aprobarea CA, daca sunt respectate principiile echitatii, echilibrului si impartialitatii si daca
modificarile se refera la:

1) numarul sau durata programelor de publicitate electorala;

2) periodicitatea sau durata emisiunilor de informare electorala;

3) numarul sau durata emisiunilor de promovare electorala;

4) numarul emisiunilor de dezbateri electorale.

37. Programele audiovizuale cu caracter electoral sunt prezentate, in prima difuzare, in
intervalul orar 06.00 — 24.00, cu exceptia dezbaterilor electorale care sunt difuzate in orele de
maxima audienta, stabilite in Codul serviciilor media audiovizuale. Programele audiovizuale cu
caracter electoral pot fi difuzate, in reluare, si in alte intervale orare, daca declaratia privind politica
editoriald prevede o atare posibilitate.

38. In programele de stiri si actualitati, subiectele cu caracter electoral sunt incluse la rubrica
Speciala ,,Electorala”, evidentiata prin semnale acustice sau vizuale unice la inceput si la final.

39. Emisiunile de informare electorald sunt organizate la initiativa FSM si trebuie
evidentiate de alte programe ale serviciului media audiovizual prin semnale acustice sau vizuale
unice cu mentiunea ,,Emisiune de informare electorala”, la inceput si la final.

40. In cadrul alegerilor, FSM nationali, ale ciror declaratii ale politicii editoriale au fost
aprobate de CA, acorda partidelor politice, blocurilor electorale si candidatilor independenti
inregistrati in calitate de concurenti electorali sau participanti la referendum timpi de antena
gratuit, cate 5 minute la serviciile de televiziune si cate 10 minute la serviciile de radiodifuziune
sonora. Acesti timpi de antend se acordd in mod integral in primele 15 zile de la Tnceperea
campaniei electorale. Timpii de antena acordati gratuit sunt utilizati exclusiv pentru expunerea
programelor electorale in cadrul emisiunilor de promovare electorala, difuzate separat de alte
continuturi audiovizuale si evidentiate prin semnale acustice sau vizuale unice cu mentiunea
,Emisiune de promovare electorala”, la inceput si la final.

41. In programele cu caracter electoral nu pot fi utilizate imagini ce reprezinti culte
religioase sau parti componente ale acestora, persoane oficiale strdine, institutii de stat sau
autoritati publice de peste hotare, organizatii internationale, precum si atributele partidelor politice
declarate neconstitutionale. Este interzisd combinarea de culori si/sau sunete care evoca simboluri
ale altui stat, utilizarea materialelor in care apar personalitati istorice de peste hotare, simbolica
unor state strdine sau organizatii internationale, sau imaginea unor persoane oficiale strdine, daca
acestea duc la contestarea si defaimarea statului si a poporului, indemnul la razboi de agresiune,
la urd nationala, rasiald sau religioasa, incitarea la discriminare, la separatism teritorial, la violenta
publica. Este interzisa utilizarea atributelor si simbolurilor general cunoscute ce sunt folosite in
contextul unor actiuni de agresiune militard, crime de rdzboi sau crime Impotriva umanitatii,
precum si al propagandei sau glorificarii acestor actiuni. Prin derogare, prevederile respective nu



se aplica in cazurile ce vizeaza angajamentele asumate de Republica Moldova 1n baza acordurilor
internationale incheiate cu Uniunea Europeana.
[pct. 41 modificat prin hotdrarea CEC nr. 1315/2023]

42. 1n continuturile editoriale cu caracter electoral FSM promoveazi jurnalismul sensibil la
gen, fapt ce semnificd asigurarea unei reprezentdri egale a femeilor si barbatilor ca surse de
informatie, ca opinii, ca expertiza si, unde e posibil, ca si competitori sau concurenti electorali.

43. In perioada electorald FSM asiguri accesul persoanelor cu dizabilititi de viz sau auz la,
cel putin, o editie pe saptamana a rubricii speciale ,,Electorala —20 .

44. Programele audiovizuale cu caracter electoral destinate persoanelor cu dizabilitati de
vaz sau auz trebuie sd fie identificabile ca programe difuzate in vederea asigurarii accesului la
serviciile media audiovizuale al persoanelor cu dizabilitdti de vaz sau auz si al persoanelor in
varstd, prin avertizari verbale si afisari statice si lizibile pe ecran.

45. Programele audiovizuale cu caracter electoral destinate persoanelor cu nevoi speciale
sunt difuzate astfel ca, in cazul asigurarii interpretarii simultane in limbaj mimico-gestual, redarea
imaginii fetei si a mainilor persoanei care realizeaza interpretarea sa fie in marime de cel putin 1/3
din ecran. In cazul asiguririi titrdrii continuturilor, titrele trebuie sa fie de o marime usor lizibila,
sa fie rulate in corespundere cu esenta continutului si imaginilor difuzate, sa fie plasate deasupra
titrelor mobile, burtierelor si/sau crawl-urilor.

46. In perioada electorala acelasi program cu caracter electoral nu poate fi difuzat in cadrul
a doua sau a mai multor servicii media audiovizuale.

47. 1n perioada electorali FSM au dreptul si achizitioneze si si difuzeze programe cu
caracter electoral de la producatorii independenti din Republica Moldova doar cu conditia
respectarii principiilor echitatii, echilibrului si impartialitatii in reflectarea alegerilor.

48. In perioada electoralda FSM, in cazul in care reflectd rezultatele sondajelor de opinie
privind preferintele politice ale alegatorilor, prezinta suplimentar in mod obligator urmatoarea
informatie:

1) cine a comandat, cine a realizat si, daca se cunoaste, cine a platit sondajul;

2) metodologia utilizata si perioada in care a fost efectuat sondajul;

3) geografia sondajului, dimensiunea esantionului (numarul de respondenti) si marja de
eroare,;

4) autorizarea sau lipsa autorizarii sondajului de catre CEC.

49. In continuturile editoriale cu caracter electoral FSM fac distinctie clard intre sondajele
sociologice de opinie si alte genuri de sondaje nereprezentative (vox-populi, televoting etc.).

50. FSM prezinta rezultatele sondajelor de opinie privind preferintele politice ale
alegatorilor ca opinii ale respondentilor si nu ca fapt implinit.

51. Cu 2 zile inainte de ziua alegerilor FSM au interdictia de a difuza, inclusiv in reluare,
subiecte despre rezultatele sondajelor de opinie privind preferintele politice ale alegatorilor.

52. In ziua si, dupd caz, in zilele scrutinului, pana la ora 21.00 a zilei de duminicad, FSM nu
au dreptul sd difuzeze informatii despre rezultatele sondajelor de opinie privind preferintele
politice ale alegatorilor, chestiondrii alegdtorilor privind optiunile electorale si/sau despre
rezultatele exit-pollurilor, precum si interviuri despre numarul de voturi intrunite de concurentii
electorali sau optiunile la referendum pe parcursul zilei/zilelor si/sau despre sansele acestora.

53. Utilizarea in programele cu caracter electoral a materialelor de arhiva trebuie insotita,
in mod clar, de mentiunea ,,Arhiva”, dupa caz, video sau audio. Materialele de arhiva nu pot fi
utilizate in cazul in care denatureaza sensul lor initial. Este considerat material de arhiva orice
material stocat pe orice suport (video, audio, hartie etc.), care a fost realizat pand la inceputul
perioadei electorale.

54. Programele cu caracter electoral pot fi reprogramate doar in cazul defectiunilor tehnice
si/sau fortei majore cu instiintarea corespunzatoare a publicului.

55. In cazul in care un autor, moderator sau prezentator de programe audiovizuale este
candidat desemnat, concurent electoral, persoana de incredere a concurentului electoral,
trezorierul, reprezentantul concurentului electoral, membrul partidului din partea caruia



candideaza participantul la emisiune sau este ruda de gradul intai si doi cu acesta, FSM sisteaza
difuzarea emisiunilor, in prima difuzare, in reluare sau din arhiva, cu participarea sa pe intreaga
perioada electorald sau, dupa caz, pe perioada in care autorul sau prezentatorul de programe are
aceasta calitate.

56. In perioada electorala, distribuitorii de servicii media audiovizuale nu au dreptul:

1) sé sisteze sau sa intrerupa retransmisia FSM care reflecta alegerile;

2) sa intervind in niciun fel in integralitatea serviciilor media retransmise;

3) sa pozitioneze FSM din lista ,,must carry” care reflectd alegerile altfel decat in primele 20
de locuri din oferta serviciilor media retransmise.

Capitolul 1V. Particularititi de organizare si de desfasurare a dezbaterilor electorale

57. In campania electorala pentru orice tip de scrutin, FSM organizeazi dezbateri electorale
in conformitate cu conceptul si structura lor indicate in declaratiile politicii editoriale si cu normele
stabilite in prezentul regulament.

58. Emisiunile de dezbateri electorale sunt difuzate in ore de maxima audienta si trebuie
evidentiate de alte programe ale serviciului media audiovizual prin semnale acustice si vizuale
unice cu mentiunea ,,Dezbateri electorale —20 .

59. FSM face invitatie nominald si publicad la dezbatere concurentului electoral sau
participantului la referendum cu cel putin doud zile inainte de dezbaterea programata. Pentru
invitatie FSM utilizeazd datele de contact indicate in documentele de Inregistrare oficiald a
concurentului electoral sau a participantului la referendum de citre organul electoral respectiv. in
invitatie sunt indicate tema, conditiile de participare la dezbatere, ora si locul prezentarii la
dezbatere a concurentului electoral sau a participantului la referendum. Conditiile de participare
la dezbatere pot include si avertismentul ca intarzierea la dezbateri nu este acceptatd, intarziere
insemnand lipsa prezentei invitatului catre momentul inceputului programat al dezbaterii
electorale.

60. La dezbateri pot participa doar concurentii sau, dupa caz, participantii la referendum,
reprezentanti ai acestora in organele electorale, sau persoanele de incredere inregistrate de catre
CEC conform procedurilor speciale, la nominalizarea expresd a concurentului electoral sau
participantului la referendum.

61. Refuzul de a participa ori absenta la dezbateri a vreunui concurent sau participant la
referendum se face publici si nu constituie temei pentru anularea sau suspendarea dezbaterilor. In
cazul absentei la dezbatere a vreunui concurent electoral sau participant la referendum, timpul
rezervat acestuia nu se recupereaza si nu este redistribuit celor prezenti.

62. In cadrul dezbaterilor electorale se interzice:

1) discursul care incita la ura;

2) dezinformarea;

3) mesajele care justificd razboaiele de agresiune, neaga crimele de rdzboi si crimele
impotriva umanitatii, alte mesaje expres interzise de lege;

4) utilizarea limbajului sexist.

63. Moderatorii emisiunilor de dezbateri electorale sunt obligati:

1) sd asigure respectarea principiilor echitatii, echilibrului si impartialitatii;

2) sa mentina dezbaterile in aria temei anuntate si propuse spre discutie;

3) sa intervina corespunzator (sa solicite respectarea regulilor, sd inchida microfonul, sa
intrerupa emisiunea, sd sisteze dezbaterea, sa se disocieze de mesajele interzise etc.) in cazul in
care nu sunt respectate regulile de desfasurare a dezbaterilor electorale prevazute de prezentul
regulament.

64. In cazul in care o dezbatere electorald este intreruptd repetat din motiv ci regulile de
desfasurare a dezbaterii nu sunt respectate, moderatorul/moderatorii pot decide sistarea emisiunii.

65. In cazul in care o dezbatere electorali este sistatd din motivul previzut la pct. 63, FSM
este 1n drept:



1) sa reprogrameze dezbaterea cu participarea acelorasi invitati, fapt despre care informeaza
publicul si invitatii la dezbaterea sistata,

2) sa reprogrameze dezbaterea cu schimbarea componentei invitatilor, fapt despre care
informeaza publicul si invitatii la dezbaterea sistata;

3) sa reprogrameze dezbaterea sistata in alt interval orar decat cel prevazut in declaratia
politicii editoriale aprobata de CA.

66. In cazul in care o dezbatere electorala este sistatd din motive tehnice, FSM este obligat
sa reprogrameze dezbaterea electorald, fapt despre care informeaza publicul si invitatii la
dezbaterea sistata.

67. Moderatorii de dezbateri electorale nu pot fi concurenti electorali ori persoane de
incredere ale concurentilor electorali sau rude de gradul intai si doi ale concurentilor electorali.

68. Acelasi moderator nu poate modera dezbateri electorale, decit in cadrul unuia si
aceluiasi serviciu media audiovizual.

69. In emisiunile de dezbateri electorale nu pot fi incluse:

1) date despre rezultatele sondajelor de opinie privind preferintele politice ale alegétorilor
(cu exceptia televotingului);

2) publicitate electorala si/sau titre mobile.

70. Regulile generale de desfasurare a dezbaterilor electorale in cadrul serviciilor media
audiovizuale sunt valabile si pentru dezbaterile electorale desfasurate in mediul off-line si on-line.

Capitolul V. Difuzarea publicititii electorale

71. Intermen de 7 zile de la inceperea perioadei electorale, FSM care reflecta alegerile sunt
obligati sa prezinte CEC informatii privind conditiile in care acorda spatiu publicitar cu indicarea
tarifelor pentru publicitate electorala si, dupa caz, pentru servicii conexe (specializate) oferite la
cerere concurentilor electorali, participantilor la referendum sau grupurilor de initiativd. CEC
publica aceste informatii pe pagina sa web oficiala.

72. In cadrul alegerilor parlamentare, prezidentiale si al referendumurilor republicane, FSM
publici acordda gratuit partidelor politice, blocurilor electorale si candidatilor independenti
inregistrati in calitate de concurenti electorali sau participanti la referendum, in fiecare serviciu
media audiovizual generalist si de stiri, cate un minut pe zi, timp de antend, pentru plasarea
publicitatii electorale.

73. FSM acorda timpi de antend pentru publicitate electorala fiecarui concurent electoral
sau participant la referendum inregistrat, la solicitare, in conditiile si la tarifele prevazute in
declaratia politicii editoriale aprobate de CA.

74. Publicitatea electorala trebuie sd contind informatii ce corespund realitatii. Aceasta
prevedere nu aduce atingere practicilor publicitare curente si legitime, ce constau in formularea
unor afirmatii exagerate sau care nu trebuie intelese in sens literal.

75. Este interzisd spre publicare/difuzare publicitatea electorald care contravine
prevederilor art.7 alin. (3) si art.9 alin. (2) din Legea nr. 62/2022 cu privire la publicitate.

76. Raspunderea pentru continutul publicitatii electorale revine concurentului electoral sau
participantului la referendum. Raspunderea pentru difuzarea publicitatii electorale care contravine
Legii nr. 62/2022 cu privire la publicitate revine difuzorului de publicitate.

77. FSM programeazd timpii de antend pentru publicitate electorald in intervalul orar
prevazut in declaratia politicii editoriale, dupa incheierea in forma scrisa a contractului de difuzare
a publicitatii electorale, conform principiului ,,primul venit — primul deservit”.

78. FSM nu au dreptul sa difuzeze publicitate electorald in urmatoarele cazuri:

1) din proprie initiativa;

2) in lipsa unui contract de difuzare a publicitatii electorale incheiat in forma scrisa, pana la
difuzarea publicitdtii electorale;

3) nu a fost efectuata plata in avans pentru difuzarea publicitdtii electorale;



4) plata in avans pentru difuzarea publicitatii electorale a fost facuta din alte surse, decat cele
din fondul electoral al concurentului electoral sau participantului la referendum;

5) difuzarea publicitatii electorale are ca efect incélcarea cerintelor legislatiei privind modul
si/sau timpul de difuzare a publicitatii electorale.

79. Spoturile de publicitate electorald sunt prezentate FSM spre difuzare in termene si in
conditii tehnice (inclusiv taria sonord) convenite de cdtre parti in contractul de difuzare a
publicitatii electorale.

80. De reguld, publicitatea electoralda este grupatd si difuzata in calupuri de spoturi
publicitare. Calupurile sunt difuzate separat de alte forme de comunicari comerciale audiovizuale,
fiind insotite la Tnceput si la final de mentiunea vizuala sau acusticd ,,Electorala —20 . Fiecare
spot publicitar difuzat trebuie sa includa elementele de identificare stabilite de regulamentul
privind difuzarea publicitatii politice, electorale si a mesajelor de interes public, aprobat de CEC.

81. Publicitatea electorald nu poate fi inclusa 1n alte programe cu caracter electoral, in editii
informative (de stiri), emisiuni sportive, emisiuni pentru copii, emisiuni cu tematica religioasa si
emisiuni dedicate minoritatilor etnice.

82. Volumul/durata publicitatii electorale nu intra in limita de timp orar prevazutd pentru
publicitatea comerciala.

83. Pana la difuzare, FSM sunt obligati sa asigure confidentialitatea continutului publicitétii
electorale prezentate de concurentii electorali sau participantii la referendum.

84. Prezentatorii de stiri si moderatorii de dezbateri electorale nu pot sonoriza spoturi de
publicitate electorald si nu pot aparea n imagini din spoturi de publicitate electorala.

85. In perioada electorald este interzisa difuzarea publicititii comerciale cu participarea
unuia sau mai multor concurenti electorali sau participanti la referendum. Interdictia intrd in
vigoare din ziua in care participantul la publicitatea comerciald este Inregistrat in calitate de
concurent electoral sau participant la referendum.

86. In perioada electorala este interzisa difuzarea programelor audiovizuale sponsorizate de
concurenti electorali sau participanti la referendum. Interdictia intrd in vigoare din ziua in care
sponsorul este Tnregistrat 1n calitate de concurent electoral sau participant la referendum.

87. Continuturile de autopromovare a programelor cu caracter electoral trebuie sa respecte
principiile echitatii, echilibrului si impartialitatii si sa fie raportate ca volum de programe
audiovizuale cu caracter electoral.

88. Pentru publicitate electorald fiecarui concurent electoral sau participant la referendum
i1 pot fi acordate 2 minute pe zi In cadrul fiecarui serviciu media audiovizual. Durata contabilizata
a unui spot de publicitate electorala nu poate fi mai mica de 30 de secunde.

89. Timpii de antend acordati concurentului electoral sau participantului la referendum
pentru difuzarea publicitatii electorale, dar neutilizati din cauza concurentului electoral sau a
participantului la referendum nu sunt recuperati. Plata pentru publicitatea electorala nedifuzata din
cauza concurentului electoral sau a participantului la referendum nu este recuperata.

90. Timpii de antend acordati concurentului electoral sau participantului la referendum
pentru difuzarea publicitdtii electorale, dar neutilizati din cauza FSM sunt reprogramati pentru o
perioada proxima cu instiintarea concurentului electoral sau a participantului la referendum, in
forma scrisa, despre data si ora reprogramarii. In cazul in care reprogramarea este imposibil, plata
pentru publicitatea electorald nedifuzata este restituitd concurentului electoral sau participantului
la referendum, daca contractul de difuzare a publicitatii electorale nu prevede altfel.

91. FSM sunt obligati s pastreze, in original sau in copii, spoturile de publicitate electorale,
inclusiv modificdrile operate ulterior, pe parcursul unui an din ziua ultimei difuzari a publicitatii
electorale.

92. Cerintele pentru continutul publicitatii electorale in serviciile media audiovizuale sunt
obligatorii si pentru publicitatea electorald scrisa si on-line, inclusiv cea plasatd pe paginile web
oficiale ale FSM.

Capitolul VI. Monitorizare si control



93. Modul in care FSM 1si respecta propriile angajamente asumate prin declaratia politicii
editoriale este monitorizat de catre CA.

94. CA monitorizeazd in mod prioritar FSM generaliste si de stiri care, potrivit masurarilor
efectuate de institutia specializatd, au avut cele mai mari cote de audientd 1n ultimele trei luni
monitoriza suplimentar FSM generaliste si de stiri din lista ,,must carry”, precum si FSM care in
ultimul an de activitate au fost sanctionati pentru incalcarea principiilor de comunicare
audiovizuala.

95. Rapoartele de monitorizare a reflectarii alegerilor sunt publicate pe pagina web oficiala
a CA si pe paginile web oficiale ale FSM monitorizati, cel tarziu, a doua zi dupa prezentarea si
validarea rezultatelor monitorizarii in sedintd publica a CA.

96. FSM care reflecta alegerile sunt obligati sa prezinte la CA sdptamanal, in ziua de luni,
inclusiv dupa ziua scrutinului, un raport, conform modelului aprobat de CA. Raportul prezinta
modul in care a fost respectatd declaratia politicii editoriale in perioada de referint. in cazul in
care existd devieri de la declaratia politicii editoriale, acestea trebuie sd se regaseascd in raportul
saptamanal cu clarificarile de rigoare. CA analizeaza si, in caz de necesitate, dezbate rapoartele
saptdmanale sau parte dintre acestea in sedinta publica si adoptd decizii in functie de rezultatele
analizei. Rapoartele sdptimanale sunt publicate pe pagina web oficiald a CA. Fiecare FSM publica
rapoartele saptamanale pe propria pagind web oficiald in ziua in care sunt prezentate la CA.

97. FSM care reflecta alegerile sunt obligati sa prezinte la CEC saptamanal, in ziua de luni,
inclusiv dupad ziua scrutinului, un raport care contine, cel putin, urmatoarea informatie:

1) volumul de emisie alocat spoturilor de informare, de motivare, de educatie electorala,
elaborate de CEC sau cu avizul favorabil al CEC;

2) date referitoare la realizatorii sondajelor de opinie privind preferintele politice ale
alegatorilor, sondaje despre care a informat FSM 1n perioada de referintd;

3) veniturile obtinute din difuzarea publicitatii electorale a fiecarui concurent electoral sau
participant la referendum in perioada de referinta;

4) dupa caz, veniturile obtinute din prestari de servicii conexe (specializate) oferite fiecarui
concurent electoral sau participant la referendum.

98. In perioada electorald CA prezinti CEC rapoarte de monitorizare in conditiile art. 90
alin. (16) din Codul electoral.

Capitolul VII. Dreptul la replica si contestatiile

99. Orice persoana, indiferent de resedintd, ale carei drepturi sau interese legitime au fost
lezate prin raspandirea in cadrul continuturilor editoriale cu caracter electoral a unor fapte
neadevarate si/sau a unor judecati de valoare fard substrat factologic suficient beneficiaza de
dreptul la replica.

100.0rice persoana care doreste sa beneficieze de dreptul la replica transmite in scris, la
sediul institutiei mass-media sau prin intermediul postei electronice, o cerere care contine:

1) numele persoanei solicitante, adresa acesteia si date care sa faca posibild contactarea sa;

2) denumirea institutiei mass-media si continutul editorial concret (data, locul, ora) in care
s-a produs lezarea;

3) faptele neadevarate si/sau judecatile de valoare fara substrat factologic suficient pentru
care se solicitd dreptul la replica;

4) motivarea cererii;

5) textul replicii.

101.Textul replicii trebuie sd se refere numai la faptele neadevarate si/sau la judecatile de
valoare fara substrat factologic suficient contestate, sa fie exprimat in limitele decentei si sa nu
contind amenintdri sau comentarii marginale.



102.Cererea este transmisa in timp de 2 zile de la publicarea/difuzarea continutului editorial
in care s-a produs lezarea.

103.Institutia mass-media este obligatd sd inregistreze cererea cu precizarea datei si orei
primirii si sa instiinteze solicitantul despre acest fapt.

104.In cazul in care institutia mass-media decide acordarea dreptului la replica,
solicitantului, In termen de cel mult 3 zile de la depunerea cererii, i se comunicd in scris data si,
dupd caz, ora publicarii sau difuzarii replicii. Daca solicitantul este concurent electoral sau
participant la referendum, dreptul la replica este acordat nu mai tarziu de ziua de vineri inainte de
ziua alegerilor.

105.Textul replicii este publicat sau difuzat gratuit in conditii egale/similare in care
drepturile sau interesele legitime ale solicitantului au fost lezate.

106.1n cazul institutiilor mass-media scrise conditiile egale, prevazute la pct. 104, semnifica:

1) aceeasi pagina;

2) acelasi loc in pagina;

3) acelasi volum de text;

4) aceeasi marime de caractere ale literelor textului.

107.1n cazul serviciilor media audiovizuale conditiile egale, prevazute la pct. 104, semnifica:

1) acelasi serviciu media audiovizual,

2) acelasi interval orar;

3) acelasi program audiovizual sau acelasi ciclu de programe audiovizuale;

4) acelasi volum sau aceeasi durata a textului.

108.Conditiile similare, prevazute la pct. 104, semnifica, dupa caz:

1) publicarea textului replicii la loc vizibil pe pagina web oficiald a institutiei mass-media
sau, pe cont propriu, in altd publicatie periodica cu tiraj comparabil;

2) difuzarea textului replicii n principala editie informativa a zilei.

109.Publicarea/difuzarea replicii este insotitd de precizarea circumstantelor in care s-a
produs lezarea.

110.Acordarea dreptului la replicd nu impiedica persoana ale carei drepturi sau interese
legitime au fost lezate sa se adreseze instantelor judecatoresti.

111.Dreptul la replica nu poate fi solicitat:

1) pentru judecati de valoare;

2) in situatia in care institutia mass-media a respectat principiul audiatur et altera pars in
conditii nediscriminatorii de exprimare in cadrul aceluiasi continut editorial cu caracter electoral;

3) in cazul in care institutia mass-media nu a putut respecta principiul audiatur et altera pars
din motiv ca una dintre parti, dupa caz, solicitantul dreptului la replica a refuzat sa-si prezinte
opinia/pozitia;

4) in situatia in care este solicitata replica la replica;

5) in cazul in care institutia mass-media rdspunde acuzatiilor unei persoane, cu conditia sa
nu afecteze drepturile sau interesele legitime ale unui tert.

112.Institutia mass-media poate refuza acordarea dreptului la replicd in una dintre
urmatoarele situatii:

1) cererea a fost adresatd cu depasirea termenului prevazut;

2) textul replicii nu intruneste conditiile stabilite de pct. 100;

3) volumul textului replicii nu intruneste conditiile egale/similare cu cele in care au fost
lezate drepturile sau interesele legitime, iar solicitantul nu accepta ajustarea textului;

4) institutia mass-media detine dovezi care probeazd veridicitatea faptelor/informatiei
contestate publicate/difuzate.

113.In cazul in care institutia mass-media refuza sa acorde dreptul la replic, solicitantului,
in termenul prevazut la pct.103, 1 se comunica in scris:

1) decizia de refuz si motivul refuzului;

2) posibilitatea de a contesta decizia, dupd caz, in instanta sau la CA, in termen de 3 zile de
la decizia de refuz;



3) in cazul FSM, adresa si date la care solicitantul poate contacta CA.

114.Contestatiile privind reflectarea alegerilor de citre FSM sunt examinate de CA, iar cele
privind reflectarea alegerilor de catre institutiile mass-media scrise si on-line — de instanta de
judecata, in cel mult 3 zile de la inregistrarea lor. Din motive justificate legate de complexitatea
obiectului contestatiei si/sau de conduita subiectilor contestatiei, termenul de 3 zile poate fi
prelungit cu cel mult 2 zile. Aceasta prelungire are efect doar dacd este comunicatd in scris,
inclusiv prin e-mail, participantilor la procedura litigioasa, cel tarziu in ultima zi a expirarii
termenului initial de examinare stabilit, impreuna cu motivele prelungirii.

115.1n cazul contestatiilor privind reflectarea alegerilor de citre FSM, CA adopta decizii si
/sau aplica sanctiunile de rigoare. Deciziile CA sunt executorii din momentul adoptarii, cu exceptia
cazurilor de suspendare a executarii acestora.

116.In perioada electorald contestatiile vizind garantarea exercitdrii dreptului la libera
exprimare, precum si a unui echilibru intre asigurarea dreptului la libera exprimare, apararea
onoarei si demnitatii, reputatiei profesionale si vietii private si de familie, sunt examinate de
instanta de drept comun conform Legii nr. 64/2010 cu privire la libertatea de exprimare, in termen
de 3 zile de la depunere.

117.Contestatiile impotriva actiunilor/inactiunilor si/sau a deciziilor CA sunt solutionate in
primad instanta de Curtea de Apel Chisindu.

Capitolul VI11. Dispozitii speciale

118.Agitatia electorald prin intermediul institutiilor mass-media este admisa doar pana in
ziua de vineri inainte de ziua votarii.

119.1n perioada electorald CA, CEC si/sau consiliile electorale de circumscriptie sunt in
drept sa solicite in scris de la institutiile mass-media orice informatie care se refera la reflectarea
alegerilor. Institutiile mass-media sunt obligate sd prezinte informatia in modul/forma si in
termenele indicate in solicitare.

120.FSM sunt obligati sd pastreze programele audiovizuale cu caracter electoral, exceptand
programele de publicitate electorald, 3 luni dupa data difuzirii lor. In caz de aparitie a litigiilor,
perioada de pastrare este prelungitd la decizia instantei de judecata.

121.In perioada electorala institutiile mass-media pot beneficia de consultanti din partea
CEC si CA vizand toate aspectele legale de reflectare a alegerilor, ludnd in considerare ca:

1) CEC si CA pot explica, preciza, concretiza etc. anumite norme din legislatie, dar nu au
atributia de interpretare a legislatiei;

2) Iintreaga responsabilitate pentru continuturile editoriale cu caracter electoral
publicate/difuzate revine institutiilor mass-media.



