Aprobat
prin hotararea Comisiei Electorale Centrale nr. 4151 din 1 septembrie 2020

REGULAMENT

privind reflectarea campaniei electorale la alegerile prezidentiale
din 1 noiembrie 2020 in mijloacele de informare in masa din Republica Moldova

|. Dispozitii generale

1. Prezentul regulament stabileste modul de reflectare a campaniei electorale la alegerile
pentru functia de Presedinte al Republicii Moldova din 1 noiembrie 2020 (in continuare — alegeri
prezidentiale) de catre furnizorii de servicii media din Republica Moldova si are drept scop asigurarea
reflectarii echitabile, echilibrate si impartiale a campaniei electorale la alegerile prezidentiale de catre
furnizorii de servicii media, promovarea libertatii de exprimare si pluralismului politic, stabilirea unor
norme obligatorii pentru aplicarea practica a acestor principii de catre furnizorii de servicii media, pe
de o parte, si concurenti electorali, pe de alta parte.

2. Furnizorii de servicii media aflati sub jurisdictia Republicii Moldova vor reflecta campania
electorald pentru alegerile prezidentiale in conformitate cu prevederile Constitutiei Republicii Moldova,
ale Codului electoral, ale Codului serviciilor media audiovizuale!, ale Declaratiei ONU privind
drepturile persoanelor care apartin minorititilor nationale sau etnice, religioase si lingvistice?, ale
Conventiei-cadru a Consiliului Europei privind protectia minorititilor nationale®, ale Legii cu privire la
libertatea de exprimare, ale Legii cu privire la asigurarea egalitatii de sanse intre femei si barbati, ale
Regulamentului privind reflectarea campaniei electorale in mijloacele de informare in masa, ale
Regulamentul privind continuturile audiovizuale* si ale actelor internationale la care Republica
Moldova este parte.

3. Principiile reflectarii echitabile, echilibrate si impartiale a alegerilor prezidentiale sunt
obligatorii si pentru institutiile audiovizualului din alte tari care au acces legal in spatiul informational
al Republicii Moldova, principiu ce rezulta inclusiv din Conventia cu privire la standardele alegerilor
democratice, drepturilor si libertdtilor electorale in statele membre ale Comunitatii Statelor
Independente (CSI)®, Conventia europeani privind televiziunea transfrontaliera®. in cazul incalcarii
acestor principii, responsabilitatea revine titularilor licentelor de emisie si ai autorizatiilor de
retransmisie ce 1si desfasoard activitatea pe teritoriul Republicii Moldova.

4. Furnizorii de servicii media care retransmit servicii de programe, parti ale serviciilor de
programe sau programe (emisiuni) ale posturilor de televiziune sau radio din strdinatate sunt
responsabili de respectarea prevederilor Codului electoral, ale Regulamentului privind reflectarea
campaniei electorale in mijloacele de informare in masa. Pentru incédlcarea dispozitiilor legislatiei
electorale si audiovizuale, Consiliul Audiovizualului (in continuare — CA) poate aplica sanctiuni
prevazute de legislatia in vigoare.

5. Pana la inceperea campaniei electorale, furnizorii de servicii media au dreptul sa reflecte si
sa informeze publicul cu privire la:

- activitatea partidelor si a altor organizatii social-politice in conformitate cu principiile
reflectarii echitabile, echilibrate si impartiale a alegerilor prezidentiale;
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- sa reflecte activitatea grupurilor de initiativd pentru sustinerea candidatilor la functia de
Presedinte al Republicii Moldova;

- toate aspectele electorale, liber de orice amestec din partea autoritatilor publice, partidelor
si a altor organizatii social-politice sau a altor entitati;

- desemnarea candidatilor si inregistrarea concurentilor electorali.

6. In campania electoral, distribuitorii de servicii media audiovizuale nu au dreptul:

- sd sisteze sau sa intrerupa retransmisia serviciilor de programe ale furnizorilor de servicii
media care reflecta alegerile prezidentiale;

- sadifuzeze dezbateri electorale, publicitate electorala sau alte programe electorale proprii;

- sd acorde concurentilor electorali timpi de antend gratuiti sau contra plata,

- sa difuzeze titre mobile (inclusiv prin intermediul SMS) in programele de dezbateri
electorale si talk-show-uri cu participarea concurentilor electorali, a reprezentantilor concurentilor
electorali.

7. Pe durata campaniei electorale, furnizorii de servicii media vor respecta prevederile
legislatiei electorale si audiovizuale, vor tine evidenta timpilor de antend acordati concurentilor
electorali si vor prezenta sdptamanal (in ziua de luni) la CA si Comisia Electorald Centralda (in
continuare - CEC) raportul, conform modelului aprobat de CA, despre volumul de emisie electorala
(spoturi, dezbateri si materiale electorale difuzate n cadrul rubricilor special create pentru reflectarea
campaniei electorale, emisiuni informative), inclusiv informatia despre spoturile de educatie
electorald/informare a alegatorilor elaborate de CEC, mediatizate in sdptamana precedenta.

8. Concurentii electorali beneficiaza de un tratament egal si nediscriminatoriu la acordarea
timpilor de antend pentru participarea in cadrul dezbaterilor electorale sau a spatiului publicitar pentru
publicitatea electorald, indiferent de forma de proprietate a institutiilor audiovizuale.

9. Fiecare furnizor de servicii media care va reflecta campania electorald depune la CA, in
termen de 7 zile de la aprobarea prezentului regulament, o declaratie privind politica editoriald pentru
campania electorald, cu urmatorul continut:

- numele proprietarului/proprietarilor furnizorului de servicii media;

- principiile asumate de catre furnizorul de servicii media privind reflectarea campaniei
electorale;

- conditiile de programare a timpilor de antena contra plata/gratuiti,

- principiul de programare si acordare a timpilor de antena;

- orarul timpilor de antend gratuiti i contra platd sau conditiile de programare a timpilor de
antend gratuiti si contra plata, tarifele pentru timpii de antend contra plata care nu pot depasi tarifele
stabilite Tn mod obisnuit pentru publicitatea comerciala;

- ordinea si principiile de organizare a dezbaterilor electorale;

- modul de evidenta a timpilor de antena acordati concurentilor electorali, in conformitate
cu art. 69 din Codul electoral;

- grila emisiunilor cu caracter electoral si conditiile de programare a acestora;

- numele, prenumele, numerele telefoanelor de serviciu si al telefonului mobil, faxul si
adresa electronica a persoanei responsabile de reflectarea campaniei electorale;

- o declaratie prin care se obligd saptdmanal (in ziua de luni) sa prezinte la CA si CEC
informatia despre volumul de emisie electorald (spoturi, dezbateri si materiale electorale difuzate in
cadrul rubricilor special create pentru reflectarea campaniei electorale, emisiuni informative), inclusiv
informatia despre spoturile de educatie electorala/informare a alegatorilor elaborate de CEC,
mediatizate in sdptamana precedenta.



10.  Furnizorii de servicii media care nu vor reflecta campania electorala instiinteaza CA despre
acest fapt 1n termenul stabilit la pct. 9.

11. Furnizorii de servicii media care nu au prezentat in termenul stabilit declaratiile spre
aprobare catre CA, fapt constatat prin decizia CA, nu au dreptul sa reflecte campania electorala la
alegerile prezidentiale din 1 noiembrie 2020.

12.  CA examineaza in sedintd publica declaratiile privind politica editoriald pentru reflectarea
alegerilor prezidentiale si le plaseazd pe pagina web in termen de 24 ore dupd aprobare. CA are dreptul
sd respinga declaratiile care nu corespund cerintelor si sa solicite aducerea lor in concordanta cu
legislatia in termen de pani la 3 zile calendaristice. In cazul prezentirii declaratiilor privind politica
editoriald pentru campania electorald la alegerile prezidentiale cu incdlcarea termenului stabilit, CA
aplica sanctiuni, in conformitate cu legislatia audiovizuala.

13.  Declaratiile privind politica editoriala pentru reflectarea campaniei electorale se adopta de
catre:

- Consiliul de supraveghere a furnizorului public national de servicii media Compania
,»leleradio-Moldova” si administratia furnizorului public regional de servicii media Compania
,»(Gagauziya Radio Televizionu”;

- administratia furnizorului privat de servicii media.

14. Dupa aprobarea declaratiei privind politica editorialda pentru reflectarea campaniei
electorale, furnizorul de servicii media are dreptul sa modifice si/sau sa o completeze numai in cazul in
care prin aceastd actiune nu este afectatd reflectarea echitabild, echilibratd si impartiala a alegerilor.
Furnizorul de servicii media expediaza CA modificarile si/sau completarile la declaratia privind politica
editoriala, in 24 ore de la aprobare, care se vor pune in aplicare doar dupa aprobarea lor de catre CA.

15. Pana la difuzare, furnizorii de servicii media sunt obligati sa asigure confidentialitatea
materialelor electorale prezentate de concurentii electorali.
16. Furnizorii publici de servicii media sunt obligati, iar cei privati au dreptul sa difuzeze

gratuit, la solicitarea organelor electorale, spoturi motivationale si de educatie electorala, sa desfasoare
campanii de informare a alegatorilor despre procedura de vot si despre alte particularitati ale votarii.
Materialele elaborate de CEC vor fi difuzate gratuit de furnizorii de servicii media la cererea organului
electoral, iar cele produse de asociatiile obstesti vor fi difuzate doar dupa coordonarea prealabila scrisa
a acestora cu CEC.

II. Publicitatea electorala si timpii de antena

17. In campania electorald, furnizorii de servicii media nationali, a caror listi este ficuti
publica de catre CA in primele 3 zile ale perioadei electorale, acorda gratuit concurentilor electorali cate
5 minute de emisie la televiziune i 10 minute la radio, in scopul expunerii programelor electorale si
informarii alegatorilor. Timpii de antena respectivi sunt oferiti in alt spatiu de emisie decat cel rezervat
publicitatii electorale si dezbaterilor electorale.

18. In campania electorald pentru alegerile prezidentiale, furnizorii de servicii media publici
acorda gratuit concurentilor electorali, cate un minut pe zi, timp de antena pentru plasarea publicitatii
electorale.

19. Publicitatea electorald contra platd, precum si emisiunile de dezbateri electorale vor fi
evidentiate prin mijloace acustice si vizuale unice pentru identificarea si separarea lor de alte emisiuni
si blocuri de publicitate, fiind izolate cu insertia "Electorala 2020 la Inceputul si sfarsitul blocului de
publicitate electorald. De asemenea, pentru contabilizarea timpilor de antena acordati concurentilor
electorali, publicitatea electorala si emisiunile de dezbateri electorale se vor difuza numai in cadrul unei
rubrici speciale. Telespectatorii si radioascultatorii vor fi informati despre aceasta prin titre si mesaje
video si vocale.



20. Publicitatea electorald nu poate fi inclusa in programele de stiri, emisiuni sportive, emisiuni
pentru copii, emisiuni cu tematica religioasa.

21.  Raspunderea pentru continutul materialelor electorale publicitare, difuzate sau publicate, o
poarta concurentul electoral.
22. Furnizorii de servicii media vor reflecta campania electorala in asa fel, incat sa ~ devina

accesibila persoanelor cu deficiente de auz si vedere, prin mesaje text, interpretare, descriere audio,
crawl sau alte tehnici similare.

23. In perioada campaniei electorale, concurentii electorali si reprezentantii acestora au acces
numai in emisiunile difuzate de posturile de radio si televiziune publice si private care vor reflecta
campania electorald, a caror lista va fi publicati de CA pe pagina web a institutiei. In perioada campaniei
electorale, furnizorii de servicii media nu pot difuza emisiuni produse, realizate sau moderate de
concurentii electorali si de reprezentantii acestora.

24.  Furnizorii de servicii media, in programele de stiri si in programele de autor, vor reflectata
evenimentele din campania electorald cu respectarea prevederilor Codului electoral, ale Codului
serviciilor media audiovizuale, ale Regulamentului privind continuturile audiovizuale si prezentului
regulament.

25.  Activitatea Guvernului, Parlamentului, Presedintiei i a altor autoritati ale administratiei
publice centrale si locale va fi reflectatd separat, in alte programe decat cele de dezbateri si publicitate
electorald, cu respectarea prevederilor Codului electoral, Codului serviciilor media audiovizuale si ale
prezentului regulament. Niciun candidat la alegeri nu va avea prioritate in virtutea functiei pe care o
ocupa.

26.  Reflectarea evenimentelor electorale in programele informative si analitice se va efectua
fara a fi insotite de comentarii, intr-un mod ce evita denaturarea mesajelor concurentilor electorali si ale
Comisiei Electorale Centrale.

27. In campania electorali, nu pot fi utilizate in spoturile de publicitate electorald imagini ce
reprezintd cetdteni straini, institutii de stat sau autoritati publice, atat din tard, cat si de peste hotare, ori
organizatii internationale. Se interzice combinarea de culori si/sau sunete care invoca simboluri
nationale ale altui stat, utilizarea materialelor in care apar personalitati istorice ale Republicii Moldova
sau de peste hotare, simbolistica unor state strdine sau organizatii internationale sau imaginea unor
persoane oficiale straine.

28. Utilizarea materialelor de arhiva va fi Insotitd, 1n mod clar, de mentiunea ,,Arhiva”, dupa
caz, video sau audio, care trebuie sd fie usor sesizabild. Materialele respective nu pot fi utilizate in cazul
in care denatureaza sensul lor initial. In sensul prezentului regulament este considerat material de arhiva
orice material pe suport video, audio sau pe hartie care a fost realizat pana la inceperea perioadei
electorale pentru alegerile prezidentiale din 1 noiembrie 2020. Spoturile electorale nu vor contine
tertipuri de imagini si/sau sunete, limbaj licentios sau injurii care lezeazd onoarea si demnitatea
persoanei, calomnii, Indemnuri la ura intre persoane, nationala, rasiald sau religioasa, incitare la violenta
publica In masa, incitarea la actiuni care au drept scop rasturnarea sau schimbarea prin violentd a
sistemului de stat sau prin Incdlcarea prin violenta a integritatii Republicii Moldova, incitarea la actiuni
extremiste si/sau teroriste ori la alte actiuni care au ca scop incélcarea ordinii de drept. Sunt interzise
montajele daca schimba esenta mesajului initial si ca rezultat lezeaza onoarea, demnitatea concurentului
electoral.

29. Fiecare spot publicitar difuzat trebuie sd includd denumirea lizibila a concurentului
electoral care |-a comandat. Fiecare insert publicitar, diseminat de mijloacele de informare in masa,
trebuie sa includd denumirea concurentului electoral, genericul ,,Electorala 2020 si sa fie insoftit de
specificarea ,,Achitat din fondul electoral, conform facturii nr. din _ 2020”.

30. Emisiunile electorale anuntate din timp de catre posturile de radio si televiziune nu vor fi
reprogramate decat in cazul defectiunilor tehnice.




31. Pentru publicitate electorald contra platd, fiecarui concurent electoral i se acordd nu mai
mult de 2 minute pe zi timpi de antena la fiecare furnizor de servicii media care participd la reflectarea
campaniei electorale. Conditiile de procurare a timpilor de antena si taxele se comunica in conditiile
pct. 9 si 36 ale prezentului regulament. Timpii de antena pentru publicitatea electorala contra plata se
acorda tuturor concurentilor electorali la unele si aceleasi ore de emisie, fara nicio discriminare. Durata
contabilizata a unui spot de publicitate electorald difuzat contra platd nu poate fi mai mica de 30 de
secunde.

32. Cererea pentru acordarea timpilor de antend pentru publicitatea electorald contra plata se
prezintd furnizorilor de servicii media pentru intreaga campanie electorald si doar dupa inregistrarea
concurentului electoral la Comisia Electorald Centrald. Timpii de antend acordati se vor difuza de
furnizorii de servicii media nu mai devreme de 30 de zile inainte de ziua alegerilor prezidentiale.

33. Furnizorul de servicii media poate refuza difuzarea spotului electoral, daca acesta este
transmis spre difuzare in afara conditiilor legale. Nu se admite plasarea si difuzarea spoturilor
publicitare care contin elemente de publicitate electorald mascati. In acest caz, spotul se prezinti in
termen de 24 de ore spre examinare CA si CEC care, in termen de pand la 72 de ore, pot dispune fie
mentinerea refuzului de difuzare, fie difuzarea spotului.

34.  Timpii de antena contra plata se acorda concurentilor electorali in termen de cel mult 24 de
ore de la Tnregistrarea cererii. Acestia prezintd furnizorilor de servicii media materialele de publicitate
electorald cel tarziu cu 24 de ore pana la difuzare.

35. Publicitatea electorald contra plata se va face la posturile de radio si televiziune in baza
contractelor incheiate Intre parti. Furnizorii de servicii media vor crea tuturor concurentilor electorali
conditii egale la procurarea timpilor de antena, inclusiv prin stabilirea tarifelor egale.

36. Tariful perceput de mijloacele de informare in masa si/sau agentiile de publicitate pentru
plasarea publicitatii electorale contra platd nu va depasi tariful pentru publicitate comerciala perceputa
in perioada preelectorala. Achitarea se va face in avans, exclusiv din fondul electoral al concurentului
electoral, din mijloacele financiare declarate conform art. 41 alin. (2) lit. a) din Codul electoral. Orice
alte modalitati de platd, decat viramentul in avans din fondul electoral, sunt interzise.

37. Timpii de antena contra plata acordati 1a solicitarea concurentului electoral, dar neutilizat
din vina acestuia, nu se recupereaza.
38. Timpii de antena contra plata, acordati la solicitarea concurentului electoral, dar neutilizati

din cauza defectiunilor tehnice ale echipamentelor de transmisie sau din alte motive de forta majora,
invocate de institutia audiovizualului, vor fi reprogramati pentru o perioada proxima. Furnizorul de
servicii media va trimite o notificare concurentului electoral despre motivul invocat, data si ora
reprogramarii.

39. Publicitatea electorala si spoturile electorale distribuite in reteaua internet, inclusiv cea
plasata pe paginile web administrate de furnizorii de servicii media, publicitatea electorald distribuita
prin intermediul telefoniei mobile se asimileaza publicitatii electorale in presa scrisa

I11. Dezbateri electorale

40. La organizarea dezbaterilor electorale, talk-show-urilor si a altor emisiuni, furnizorii de
servicii media vor asigura respectarea principiilor echilibrului, impartialitatii, responsabilitatii si
pluralismului de opinii in cadrul luarilor de cuvant ale concurentilor electorali. Dezbaterile electorale
vor f1 organizate exclusiv in perioada campaniei electorale.

41. In campania electorali pentru alegerile prezidentiale, furnizorii de servicii media nationali
au obligatia, iar cei locali si regionali au dreptul sd@ organizeze dezbateri electorale. Pentru a reduce
riscurile de infectare si raspandire a virusului COVID-19, dezbaterile electorale pentru alegerile
prezidentiale din 1 noiembrie 2020, organizate de furnizorul public de televiziune, pot fi retransmise,



in regim live, de alte posturi de televiziune, ceea ce nu impiedicd dreptul altor furnizori de servicii
media, care au anuntat CA ca vor reflecta campania electorala in conditiile pct. 9, sa organizeze propriile
dezbateri electorale.

42. La dezbaterile electorale participa candidatii la alegeri sau reprezentantii acestora.
Tematica dezbaterilor electorale se stabileste de furnizorul de servicii media si se anunta odatia cu
invitarea la dezbateri.

43. Procedura de stabilire a ordinii in care sunt invitati participantii la dezbateri, precum si
gruparea acestora sunt stabilite in declaratia privind politica editoriala a furnizorilor de servicii media,
cu respectarea egalitatii de sanse pentru fiecare participant, precum si a principiului transparentei si
impartialitatii.

44, Refuzul de a participa ori absenta unui sau mai multor candidati sau reprezentanti ai
acestora la dezbateri se face publica si nu constituie temei pentru anularea sau suspendarea emisiunii.
In cazul absentei unui sau mai multor concurenti electorali, timpul rezervat lor nu se recupereaza. in
cazul in care candidatul la alegeri sau reprezentantul acestuia vine cu intarziere la emisiune, el poate
participa la dezbateri, insa fard compensarea timpului neutilizat ca urmare a intarzierii.

45, Regulile de desfasurare a dezbaterilor sunt aduse la cunostinta concurentilor electorali in
invitatia de participare si la inceputul emisiunii de dezbateri electorale.

46. Moderatorii, In cadrul dezbaterilor, vor asigura participantilor posibilitatea sa-si expuna
punctul de vedere asupra temelor dezbatute.

47. Pe parcursul dezbaterilor, participantilor li se asigura conditii egale pentru libera exprimare
a opiniilor. Totodata, in cadrul timpilor de antena acordati pentru dezbateri, se interzice:

- punerea in pericol a ordinii constitutionale, integritatea teritoriald, indemnul la acte de

violenta publica, atentarea la siguranta persoanei si a bunurilor materiale;

- divulgarea secretelor protejate de lege;

- incitarea la ura sau discriminare;

- incitarea la razboi, urd interetnica sau separatism teritorial, actiuni ce pun in pericol ordinea

de drept;

- lezarea demnitatii sau reputatiei altei persoane, ofensa publica;

- utilizarea limbajului sexist;

- exprimari verbale, scrise sau nonverbale care nu corespund regulilor de comportament

general acceptate intr-o societate civilizatd, inclusiv conduitei etice.

48. Moderatorii emisiunilor de dezbateri electorale au urmatoarele obligatii:

- sa fie impartiali;

- saasigure echilibrul in luarile de cuvant, oferind fiecarui participant la discutii posibilitatea
de a-si prezenta opiniile;

- sa formuleze intrebarile clar, evitand abordarea tendentioasa sau partinitoare;

- sa asigure mentinerea dezbaterilor in aria temei propuse spre discutie;

- sa intervind, inclusiv prin iInchiderea microfonului, dacd invitatii incalca prevederile
legislatiei in vigoare si ale prezentului regulament sau daca nu se conformeaza solicitérilor
moderatorului;

- sdnu aiba calitatea de candidati ori persoane de incredere la alegeri sau rude de gradul intai
si doi ale candidatilor.

49. Realizatorii si/sau moderatorii programelor de dezbateri electorale au dreptul sa intrerupa
dezbaterea electorala daca unul sau mai multi participanti la dezbateri incalca prevederile pct. 47 din
prezentul regulament.



50. Realizatorii si/sau moderatorii au dreptul sa sisteze programul de dezbateri electorale, la
decizia administratiei furnizorului de servicii media, dupa doua intreruperi ale aceluiasi program de
dezbateri electorale. In termen de 24 de ore din momentul adoptirii deciziei privind sistarea emisiunii,
furnizorul de servicii media va informa concurentii electorali participanti la programul sistat cu privire
la dreptul de a participa la dezbateri electorale pe baza de egalitate si tratament nediscriminatoriu., in
termen de 24 de ore din momentul adoptarii deciziei privind sistarea emisiunii.

51. In emisiunile de dezbateri electorale organizatorii nu vor difuza materiale publicitare
despre activitatea concurentilor electorali sau cu participarea candidatilor la alegeri sau a persoanelor
de incredere, reportaje televizate ori radiofonice de la intalnirile concurentilor electorali cu alegatorii,
despre vizitele de lucru ale candidatilor la alegeri din randul conducatorilor cu functii de raspundere,
despre rezultatele sondajelor de opinii.

52. In emisiunile de dezbateri electorale si in talk-show-uri cu participarea candidatilor la
alegeri si/sau a reprezentantilor concurentilor electorali se interzice difuzarea titrelor mobile (SMS s.a.).
53. Organizatorii de dezbateri electorale in mediul on-line (prin reteaua internet) se conduc de

aceleasi reguli de organizare a dezbaterilor ca si furnizorii de servicii media licentiati conform legislatiei
Republicii Moldova.

IV. Difuzarea sondajelor de opinie cu tematica electorala

54. Furnizorii de servicii media au dreptul sa difuzeze rezultatele sondajelor de opinie cu
tematica electorald, nu mai tarziu de 5 zile Tnainte de ziua alegerilor, doar in cazul in care acestea sunt
insotite de urmatoarele informatii:

- denumirea organizatiei care a efectuat sondajul;

- data sau intervalul de timp 1n care s-a desfasurat sondajul si metoda utilizata;

- dimensiunea esantionului si marja maxima de eroare;

- persoana care a comandat sondajul si sursa de finantare;

- dovada privind notificarea CEC despre desfasurarea sondajului de opinie cu tematica
electorala in conformitate cu art. 70 alin. (10) din Codul electoral. in cazul exit-poll-urilor, va fi
prezentata hotararea CEC cu privire la desfasurarea acestui sondaj.

55. In ziua precedenti zilei alegerilor si in ziua alegerilor este interzisa agitatia electorala.
In aceste zile institutiile mass-media nu au dreptul si difuzeze/publice informatii care ii pot
determina/influenta pe alegatori sd voteze pentru unii sau pentru alfi concurenti electorali. Aceasta
interdictie nu se refera la informatiile plasate in internet cel tarziu in ziua de vineri inainte de ziua
alegerilor.

56. In ziua precedenta zilei votarii si in ziua votarii, institutiile mass-media care reflectd
campania electorald sunt in drept sa difuzeze/publice materiale ce tin de educatia civicd/electorala
(inclusiv campanii de motivare), comunicate de presa ale organelor electorale si informatii privind
desfasurarea scrutinului.

S57. In ziua precedenti zilei votarii si in ziua votirii, pand la inchiderea sectiilor de votare,
mijloacele de informare in masa nu au dreptul sa difuzeze/publice programe, reportaje, interviuri cu
alegatorii si alte materiale:

- cu privire la numarul de voturi Intrunite de concurentii electorali in alegeri pe parcursul
zilei si/sau cu privire la sansele acestora in alegeri;
- cu privire la preferintele politice.

58. Concurentii electorali care se considera lezati in drepturi beneficiaza de dreptul la replica
in conditiile art. 69 alin. (6) din Codul electoral. In cazul presei scrise sau publicatiilor pe internet,
dreptul la replica se va asigura in cel mai scurt timp posibil, dar nu mai tarziu de ultima zi de campanie
electorala.



V. Dispozitii finale

59. CA va prezenta CEC rapoarte de monitorizare in conditiile art. 70 alin. (12) din Codul
electoral.

60. Imprimarile tuturor materialelor video si audio cu tematica electorala se pastreaza de catre
furnizorii de servicii media pana la publicarea in Monitorul Oficial al Republicii Moldova a Hotararii de
validare a rezultatelor alegerilor prezidentiale. In caz de aparitie a litigiilor, perioada de pastrare a
imprimarilor va fi prelungita la decizia instantei de judecata.

61. Furnizorii de servicii media sunt obligati sa tind evidenta timpilor de antend acordati
concurentilor electorali si sd prezinte saptdmanal (in ziua de luni) citre CA si CEC informatia despre
volumul de emisie electorala (spoturi, dezbateri si materiale electorale difuzate in cadrul rubricilor
special create pentru reflectarea campaniei electorale), inclusiv informatia despre difuzarea spoturilor de
educatie electorald si informare a alegdtorilor Tn saptamana precedenta, conform formularului aprobat de
CA.

62. La cererea CA, CEC sau a consiliului electoral de circumscriptie (in cazul furnizorilor de
servicii media locali), furnizorii de servicii media sunt obligati s prezinte, in termen de 24 de ore,
materialele video si audio Tmpreuna cu copiile de pe contractele si dovada de efectuare n avans a platilor
respective.

63. Contestatiile privind reflectarea campaniei electorale de catre furnizorii de servicii media
aflati sub jurisdictia Republicii Moldova se examineazd de citre CA 1n conformitate cu prevederile
legislatiei electorale si audiovizuale, iar cele ce vizeaza presa scrisd ori publicatiile pe internet se
examineaza de catre instantele de judecata.

64. Nerespectarea prezentului regulament atrage dupa sine aplicarea sanctiunilor prevazute de
legislatia in vigoare. In cazul furnizorilor de servicii media si distribuitorilor de servicii media, CA va
aplica sanctiunile prevazute de Codul serviciilor media audiovizuale, inclusiv pentru nerespectarea
declaratiilor privind politica editoriald pentru campania electorala.



